Ano 2021 X LEGISLATURA Num. 379

COMISION DE INVESTIGACION SOBRE LA
FINANCIACION Y LOS PLANES DE MEDIOS
DE LA JUNTA DE CASTILLAY LEON

PRESIDENCIA
DONA ROSA MARIA RUBIO MARTIN

Sesidén celebrada el dia 10 de junio de 2021, en Valladolid

ORDEN DEL DiA

1. Comparecencia de D. Ricardo Garcia Ureta (Director de El Mundo-El Correo de Burgos).

2. Comparecencia de D. Gaspar Mayor Tonda (Director General de PRISA Brand Solutions).

DIARIO DE SESIONES

CORTES DE CASTILLAY LEON

SUMARIO
Paginas
Se inicia la sesion a las diez horas treinta y cinco minutos. 14815
La presidenta, Sra. Rubio Martin, abre la sesién y recuerda a los
sefores procuradores y asistentes a la Comisién, siguiendo indi-
« caciones de la Presidencia de la Camara y de las autoridades
§ sanitarias, la obligatoriedad del uso de la mascarilla. 14815
z Primer punto del orden del dia. Comparecencia.
)
§ La letrada, Sra. Sesefia Santos, da lectura al primer punto del orden
N del dia. 14815
;' La presidenta, Sra. Rubio Martin, abre un turno para la formulacién
= de preguntas u observaciones por parte de los portavoces de los
g grupos parlamentarios. 14815
l?l Intervenciones de la procuradora Sra. Bermejo Santos (Grupo
3 Ciudadanos) y del compareciente, Sr. Garcia Ureta, director de

El Mundo-El Correo de Burgos. 14815

CVE: DSCOM-10-000379



Ano 2021 X LEGISLATURA Num. 379

Paginas

Intervencion de la procuradora Sra. Garcia Sanchez (Grupo
Popular) y del compareciente, Sr. Garcia Ureta, director de
El Mundo-El Correo de Burgos. 14825

Intervenciones de la procuradora Sra. Barcones Sanz (Grupo Socia-
lista) y del compareciente, Sr. Garcia Ureta, director de El Mundo-El
Correo de Burgos. 14827

Intervencion del compareciente, Sr. Garcia Ureta, director de
El Mundo-El Correo de Burgos, indicando que no utilizara su

turno final. 14836
La presidenta, Sra. Rubio Martin, suspende la sesion. 14837
Se suspende la sesidn a las once horas treinta y cinco minutos y se

reanuda a las doce horas treinta y cinco minutos. 14837
La presidenta, Sra. Rubio Martin, reanuda la sesion. 14837

Segundo punto del orden del dia. Comparecencia.

La letrada, Sra. Sesefia Santos, da lectura al segundo punto del
orden del dia. 14837

Intervencién del compareciente, Sr. Mayor Tonda, director gene-
ral de PRISA Brand Solutions, indicando que no utilizara su turno
inicial. 14837

La presidenta, Sra. Rubio Martin, abre un turno para la formulacién
de preguntas u observaciones por parte de los portavoces de los
grupos parlamentarios. 14837

Intervenciones de la procuradora Sra. Bermejo Santos (Grupo Ciu-
dadanos) y del compareciente, Sr. Mayor Tonda, director general
de PRISA Brand Solutions. 14837

Intervenciones del procurador Sr. Garcia Nieto (Grupo Popular) y
del compareciente, Sr. Mayor Tonda, director general de PRISA
Brand Solutions. 14849

Intervenciones de la procuradora Sra. Barcones Sanz (Grupo
Socialista) y del compareciente, Sr. Mayor Tonda, director general

de PRISA Band Solutions. 14852
Intervencion final del compareciente, Sr. Mayor Tonda, director

general de PRISA Brand Solutions. 14863
La presidenta, Sra. Rubio Martin, levanta la sesion. 14863
Se levanta la sesidn a las trece horas cincuenta minutos. 14863

x
©
©
N
<
®
B4
st
2
w
2
I
<
©
o
N
0
©
©
<
S
©
o
o
=
o
=
[}
0
<%
[
o

=
2]
o

CVE: DSCOM-10-000379



Depésito Legal: VA.565-1984 - ISSN: 1134-783X

DIARIO DE SESIONES - CORTES DE CASTILLA Y LEON

Comisién de Investigacién sobre la financiacién y los planes de medios

de la Junta de Castillay Leén - X LEGISLATURA
DS(C) - N.© 379 10 de junio de 2021 Pag. 14815

[Se inicia la sesion a las diez horas treinta y cinco minutos].

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Pues buenos dias a todas y a todos. Se abre la sesién. Antes de comenzar,
recuerdo a los sefores procuradores y a los asistentes a esta sesidén que, de confor-
midad con los criterios fijados por la Presidencia de la Camara y por las autoridades
sanitarias, es obligatorio el uso de las mascarillas en todo momento, incluso cuando
se esté en el uso de la palabra, salvo causa justificada.

Por la sefiora letrada se dara lectura del primer punto del orden del dia.

Comparecencia

LA LETRADA (SENORA SESENA SANTOS):

Primer punto del orden del dia: Comparecencia de don Ricardo Garcia Ureta
(Director de El Mundo-El Correo de Burgos).

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Doy la bienvenida al sefior compareciente a esta Comisién de Investigacion,
confiando en que las informaciones que pueda proporcionarnos sean utiles para el
desarrollo de la labor que tiene encomendada.

¢, Desea el sefior compareciente hacer una exposicion inicial sobre los extremos
que sirven de objeto a su comparecencia, por un tiempo maximo de diez minutos?

Para fijar posiciones, formular preguntas o hacer observaciones, se procede
a la apertura de un turno de los portavoces de los distintos grupos parlamentarios.
Durante las intervenciones se podran formular preguntas, que seran contestadas, en
su caso, por el compareciente. Como no hay nadie por... ningun parlamentario por
el... por el Grupo Parlamentario Mixto, pasamos al Grupo Parlamentario Ciudadanos.

Por el Grupo Parlamentario Ciudadanos, tiene la palabra, por un tiempo maximo
de treinta minutos, la sefiora Bermejo Santos.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Buenos dias. Muchas gracias, sefora presidenta. Me gustaria dar la bienvenida
al compareciente, al senor Garcia Ureta, como director de E/ Mundo'y El Correo de Bur-
gos, a esta Comisién de Investigacion sobre la financiacién y planes de medios de la
Junta de Castilla y Ledn, entre los ejercicios dos mil catorce y dos mil diecinueve.

En primer lugar, si que me gustaria, sefior Garcia -permitame-, explicarme cual
es el interés de este grupo parlamentario en esta Comision de Investigacién sobre
la financiacion de... y planes de medios de la Junta de Castilla y Ledn, y no es otro
que crear un marco que permita establecer una serie de indicadores para garantizar
la transparencia de la Administracion con respecto a la publicidad institucional y los
medios de comunicacion y asi hacer el... en la medida de lo posible, un reparto objetivo
de las partidas econémicas que destina la Junta de Castilla y Ledn en su conjunto.
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En primer lugar, me gustaria que contestara ¢ para qué sirve la publicidad ins-
titucional?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Supongo que para lo que quien la contrata tenga predeterminado. No... noso-
tros somos destinatarios, no... no somos quienes decidimos para qué sirve.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Era usted el enlace directo con la Consejeria competente en relacion a la
contratacion y el proceso de adjudicacion de esas partidas de publicidad institucional
destinadas al... al medio que usted dirige?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Quién era el encargado?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Hay un departamento de publicidad que se encarga de recibir las 6rdenes
de... de todos los clientes, cualesquiera que sean, un departamento de contabilidad
que las tramita, y es el proceso habitual de esta y de otras empresas similares.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Entiendo que entonces desde ese departamento comercial o de publicidad le... le
daban a usted las pautas o las partidas que le habia destinado la Junta de Castilla y
Ledn en el periodo objeto y luego ustedes distribuian la publicidad si asi la hubiera.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

El departamento de publicidad recibe él todas las publicidades que componen
la... la edicion diaria del periddico, se incorporan a la planilla del dia y se completa la... el
periédico. Cada uno hace su parte.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Y cuadles son... cuales eran, perdona, sus competencias en el periodo objeto
de esta Comisién como director?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Las funciones de un director de un medio de comunicacion son coordinar la... la
redaccion de las noticias, la busqueda de las noticias, tanto en digital como en la... en
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la web, el... coordinacién de equipos, planteaba... plantear contenidos; todo lo que
tenga que ver con la... con la parte redaccional del... del periddico, incluso la repre-
sentacién del periddico en determinados casos, como puede ser este.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Pero entiendo que un director de un medio tiene una relacién de... directa con el
equipo de... financiero o que se encarga de la publicidad, o el equipo comercial, ¢ no?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Claro, hay una relacion directa. Trabajamos en la misma empresa.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Entonces, entiendo que usted, al estar en contacto con ese equipo comercial,
le daban a ustedes pues un poco los datos y el tipo de relaciones que habia con la
Junta de Castilla y Ledn en este periodo investigado y, seguramente, le trasladaron
en algun momento cual era el criterio de la Junta de Castilla y Ledn a la hora de hacer
un reparto de publicidad institucional.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No me trasladaron ningun criterio, porque no... no creo que tuvieran tampoco
conocimiento de ese criterio. Lo que si nos trasladaban es la contratacion de cada
uno de los espacios publicitarios que se hacian a lo largo de... del dia, de la semana,
lo que correspondiera.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y en algun momento se... entiendo que usted como director manejaba los
datos, las tiradas de periddicos, numero de lectores, entiendo pues que usted lo
manejaba y se lo... se lo pasaba a su departamento comercial. Y en algin momento
se le requirié por parte de la Junta de Castilla y Ledn datos de audiencia correspon-
dientes a... a su medio en cuestion?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Si, si.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢,Cuando se le requerian esos... esos datos objetivos?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Pues no le puedo dar una periodicidad. Yo si le puedo decir que cada cierto
tiempo era necesario que yo firmase como una especie de certificacion, un... un
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reconocimiento por nuestra parte, un certificado de que estabamos auditados por
diferentes vias de... de justificaciéon de la difusién, de seguimiento de... de lectores,
etcétera. Ya sabe que hay varias posibilidades para medir, sean las ventas, la difu-
sion, algo asi.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ No recuerda exactamente en qué fecha trasladaban esa... esas informacio-
nes a... a la Junta de Castilla y Ledn o a su departamento comercial, como... como
bien hemos indicado antes?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Son seis afos de periodo de... que estan examinando en esta Comision. Habra
sido numerosas veces, no una fecha... Si me pregunta si es una fecha en concreto,
Nno, No se hace una vez, numerosas 0casiones, en numerosas ocasiones.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Pero siempre era bajo peticion de la Junta de Castilla y Leodn, ;verdad? Le
solicitaban esos datos y ustedes se los proporcionaban. ¢ Era asi o se los facilitaban
ustedes de... de manera voluntaria?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No. Nos... nos eran solicitados bien fuera por... por la Consejeria o los otros
medios por los que se contrataba la publicidad institucional, que ustedes ya los
habran ido conociendo en esta Comision.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Desde qué Consejeria se... se pedian estos datos?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No lo... no lo recuerdo. No lo recuerdo porque hagase cuenta de que son pape-
les idénticos que se firman de la misma manera, que lo Unico que varia es el dato.
Entonces, no puedo recordar a qué Consejeria iban dirigidos. Ni si era en todas ni si
faltaba alguna.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢,Considera que en el periodo objeto que estamos investigando en algun caso
pudo haber algun tipo de discriminacion por medios de comunicacion por parte de
la Junta?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

¢, Por medios de comunicacion hacia la Junta?
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

No. Que la Junta de Castilla y Ledn discriminara a... a los distintos medios de
comunicacion de... de Castilla y Ledn, por ejemplo, comparandolo comparativamente
con las partidas econdémicas, por ejemplo.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No sabria decirle, la verdad. Yo puedo hablar y, de hecho, vengo a hablar de lo
que corresponde a... a E/ Mundo-El Correo de Burgos, no lo puedo decir el resto de
los medios.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Usted no estaba al tanto del... la cuantia que se destinaba a otros medios,
una vez ya que se hicieron estos datos... se pusieron en el portal de transparencia
ya hace... desde el dos mil diecinueve? Entonces, ¢ usted no... no se paré nunca a
comprobar, por ejemplo, en su provincia -ya si no... no quiero salirme ya de la Comu-
nidad de Castilla y Ledn, pero si que en su provincia-, si habia alguna diferencia entre
su... su medio, El Correo de Burgos, o... u otro?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Estoy advertido. Sé que las cantidades son diferentes, pero igual que son canti-
dades diferentes con otro tipo de anunciantes. No me he parado, la verdad, a pensar
si... si éramos mas perjudicados 0 menos perjudicados nosotros. El resto mucho
menos, claro.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:
O sea, nunca lo llevé a analisis.

Entonces, usted me ha dicho que ni usted ni su departamento comercial o de
publicidad institucional no sabian cual era el criterio de reparto de esta publicidad
institucional y plan de medios de la Junta de Castilla y Leon.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No, ni respecto a nosotros ni respecto a nadie, ya se lo he dicho.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y tampoco sabe por qué otros medios podian tener mas partida presupuesta-
ria que otros o incluso el suyo por qué podia tener mas partida presupuestaria que
otros medios.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No podria saberlo.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Considera que la Junta de Castilla y Ledn, mas allda de conocer al medio
en cuestion, por ejemplo, El Correo de Burgos, donde iban estas inversiones
de publicidad institucional, se interesaba en qué tipo de penetracion podia tener sus
publicaciones del medio del que estamos hablando entre la poblacion o el publico
objetivo al que se dirigia?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

O sea, ¢,que si yo sé si la Junta, luego de haber hecho la publicacion, desarro-
llaba algun tipo de labor de investigacion de hasta dénde habia llegado ese anuncio,
cuanta gente lo habia visto o demas? No, no puedo saberlo. No... ;cédmo podria?
Quiero decir que el anunciante tiene sus propias... no sé€ como decirlo, habra quien
se preocupe mas de hasta donde llega su publicidad o quien se preocupe menos. Yo
no lo puedo saber. De hecho, si me pregunta si me lo requirieron a mi, no.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Se ha adelantado a mi pregunta y era por si la Junta de Castilla y Ledn, en
algun caso, les... les pedia un informe en cuanto a la penetracién de... de sus con-
tenidos en un publico objetivo 0 una determinada poblacion. Entonces, gracias por
contestarme a la pregunta.

¢, Como cree usted que deberia haberse hecho el reparto publicitario en Castilla
y Ledn?, ¢ primando la prensa escrita, primando la digital, o si solo en funcién de unos
datos objetivos, como puede ser el OJD, EGM, en definitiva, unos medidores objetivos?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No sabria decirle como tendria que haberse hecho. Efectivamente, los medi-
dores tienen que ser objetivos, eso si, pero que como lo... se deberia hacer es una
cuestion de la Administracion, no es una cuestion nuestra.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢,En algun caso, desde El Correo de Burgos, se traslado a la Junta de Castilla
y Ledn una manera distinta de hacer el reparto o alguna valoracién o sugerencia?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

El reparto de publicidad, entiendo que me pregunta. No, no. A... a nosotros no.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Sin entrar en datos concretos, porque al final es una empresa privada y no tiene
por qué rendir cuentas ante esta Comision en cifras de negocio, la publicidad insti-
tucional, tanto la que anualmente se le daba desde las distintas Consejerias como
aquellas otras acciones puntuales que se pudieran desarrollar desde su medio de
comunicacion, ¢ qué porcentaje suponia para el medio en cuestién o si era lo suficien-
temente importante dentro de las cifras de negocio de... totales del medio?
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EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Claro, la publicidad no se nos daba, se nos contrataba. Y, efectivamente, cual-
quier ingreso, cualquier contratacion es importante. No sé decirle en qué porcentaje,
porque, insisto, que hablamos en seis anos. Las cosas han cambiado mucho de seis
afos hacia aca, incluso en el ultimo afio tanto como en los anteriores.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

A ver, yo le digo esto porque, mas o0 menos, sobre dos mil diecinueve, ;me
puede decir sobre qué... qué numero de lectores podia tener el... el periddico?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Yo creo que, segun datos de EGM, en el afio diecinueve tendriamos
unos 17.000 lectores. Es una cifra que se lo digo a... un poco entre comillas, por-
que dos mil diecinueve y dos mil veinte fueron dos afos en los que también hubo
cierto... discrepancias en los datos, pero creo que en torno a 17.000 lectores en... en
la provincia de Burgos, principalmente. Ojo, hablo en papel.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Claro, yo es que pues al compararle las tablas de... del montante que se daba a
cada medio de comunicacioén en... en nuestra Comunidad, y comparandolo pues, evi-
dentemente, con los lectores, si que se puede analizar que, por ejemplo, E/ Correo de
Burgos con... con ese numero de lectores que... que usted nos ha... nos ha sefalado,
podia recibir en torno a... en dos mil diecinueve, a unos 246.000 euros en acciones y
plan de medios de la publicidad institucional. ¢ Es asi?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Me dice que maneja una tabla, y segun esos lectores habria una cantidad. Yo no
tengo ninguna tabla. Lo podriamos ir a buscar en las cuentas cuanto fue la publicidad
institucional de todas las instituciones, en los tres niveles (local, regional o... -perdon-
autondémico y provincial), cuanto supuso. No lo recuerdo de... de cabeza.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Entiendo que usted en niumero de lectores se pueden comparar, por ejemplo,
con Diario de Avila o Diario Palentino?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Si estan incorporados a los mismos canales de medicion de audiencias que
nosotros, se puede comparar, efectivamente.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Se lo digo porque, por ejemplo, estos medios duplican... duplican no en lectores,
pero si en el importe contratado por la Junta de Castilla y Leén en cuanto a la publici-
dad institucional y el plan de medios. ¢ Qué le parece esa diferencia de... cuantitativa?
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EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

El... el estudio EGM, el Estudio General de Medios, lo que hace es a cada
ejemplar vendido le asigna un determinado numero de lectores, que no es igual para
todos los medios. Hay medios a los que les atribuye diez lectores por ejemplar y
medios que les atribuye cinco lectores por ejemplar. Entonces, es un factor de dis-
torsion que puede incidir. No lo sé, porque nosotros estamos en la otra parte, en la
destinataria de la contratacién, no en la que produce la contratacién. Por tanto, no
sé si se tomaban en cuenta estos factores u otros, lo... lo desconozco; no podria
saberlo, de todas maneras.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Considera usted que en algun momento el reparto de publicidad institucional
pudo estar relacionados con... con la linea editorial de su medio en cuestién?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No, en absoluto.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Y cuantos anos lleva usted trabajando para... para E/ Correo de Burgos?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Veintiun afios.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Se lo digo porque, no hace mucho, en una columna de opinién de... de Luis
del Corral, se titulaba Piel fina, bueno, pues algunas de sus lineas, que me gus-
taria destacar hoy aqui en esta Comision, decian que hubo un tiempo, mas del
siglo XX, en el que estaba censurado o autocensurado criticar al presidente de esta
Comunidad. Los vicepresidentes, siempre los vicepresidentes, advertian con sus ins-
trumentos y cierta discrecion a los directores sobre los limites de la critica. Esto lo
decia, como le decia, Luis del Corral.

¢Y en algun momento usted, como director del medio de El Correo de Burgos,
recibio llamadas o avisos por algun... por parte de algin miembro de la Junta de Cas-
tilla y Ledn insistiendo en ese criterio de proporcionalidad a la hora de tratar algun
tipo de noticias o... 0 de verter algun tipo de critica en su medio de comunicacion?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Permitame que le diga que opinar sobre una opiniéon y que eso conduzca a una
pregunta me parece demasiado genérico como para que yo entre a valorar. No opino
sobre la opinién de un opinador.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

No. Sobre eso, no. Si no quiere opinar, obviamente, esta en todo su dere-
cho, pero si me puede responder a que si en algun momento recibi6 alguna llamada
por parte de la Junta de Castilla y Ledn, atendiendo al criterio de proporcionalidad
informativa.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Le doy una doble negativa: ninguna llamada ni atendiendo a esa proporcionali-
dad supuesta o... que esta en esas tablas o lo que usted decia antes.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ En algun momento se... en toda su andadura, o sobre todo en el objeto inves-
tigado, en el periodo objeto investigado, se reunié usted con el exconsejero de la
Presidencia, con De Santiago-Juarez?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

En los veintiin anos que llevo en El Correo de Burgos como redactor, redactor
jefe, director, sucesivamente, he coincidido con este vicepresidente en cuestién en
funciones informativas, en eventos publicos, en actos publicos, en... aqui en las Cor-
tes, en el dia de los Premios Cossio, en fin, en una serie de ocasiones en las que es
normal que consejeros o cargos publicos de la Junta de Castillay Ledn, procuradores
y periodistas coincidamos.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Qué relacioén tenian ustedes, ademas de comercial?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Yo no tenia ninguna relacion comercial con el sefior De Santiago-Juarez.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ En ningun caso se reunieron en el despacho de la Presidencia?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No, nunca.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Entablaban ustedes conversaciones telefénicas?
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EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

En alguna ocasion, efectivamente, he hablado con... con el vicepresidente por
teléfono, igual que con algun otro consejero en determinados momentos, como tam-
bién han podido hacer alguno de mis redactores. En fin, no... es normal.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Ustedes... usted, perdon, al inicio del afio no se reunia en el despacho con el
sefior exconsejero de la Presidencia y tampoco hablaban sobre publicidad institucio-
nal y plan de medios?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Como ya le he dicho, no me he reunido nunca con él en su despacho y, como
ya le he dicho, no tenia ninguna relacion comercial con el vicepresidente.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Realizaba El Correo de Burgos alguna accién de patrocinio financiada por la
Junta de Castillay Le6n?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Financiada por la Junta de Castilla y Ledn, no.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Le voy a reiterar la pregunta. Me va a decir que soy muy insistente, pero bueno.
¢En alguin momento asesoraron por parte de su medio de comunicacion a la Junta
de Castilla y Ledn a la hora de hacer ese reparto objetivo de publicidad institucional?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Perddén, me tiene que repetir la primera parte. En algiin momento hemos...?

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Si en algin momento asesoraron a la Junta de Castilla y Ledn.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No, no, no, no. En ningun momento.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Sefior Garcia Ureta, ¢ por qué cree que se ha creado esta Comisién de Inves-
tigacion?
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EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Tengo entendido que forma parte del acuerdo del Gobierno entre el Partido
Popular y Ciudadanos, este bipartito que rige la Junta de Castilla y Ledn. Si no
recuerdo mal, es el punto decimotercero.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Pues por mi parte, eso es todo. Le agradezco mucho sus respuestas y... y su
tono, y espero que sirvan para elaborar unas conclusiones de cara al cierre de esta
Comision de Investigacion. Muchas gracias. Muy amable.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Muchas gracias.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Muchas gracias, sefiora Bermejo Santos. Por el Grupo Parlamentario Popular,
tiene la palabra, por un tiempo maximo de treinta minutos, la procuradora sefora Gar-
cia Sanchez.

LA SENORA GARCIA SANCHEZ:

Gracias, sefora presidenta. Buenos dias a todos. Muchas gracias, sefior Garcia
Ureta. Bienvenido al Parlamento de Castilla y Ledn, a la casa de todos los castellanos
y leoneses.

Por parte de mi grupo, en nombre de él, quisiera expresarle dos consideracio-
nes, consideraciones que venimos haciendo sin distincion a todos los comparecientes
y representante de los medios de esta Comunidad.

En este sentido, en primer lugar, explicarle cual es el objeto de esta Comision
para el Grupo Popular. Para nosotros, el objeto de la Comision de Investigacion es
el cumplimiento, como usted ha recordado, del punto decimotercero del acuerdo
de Gobierno de esta Comunidad entre el Partido Popular y Ciudadanos, con
el fin de conocer y, sobre todo, demostrar que la gestion de la contratacion y la
financiacién del plan de medios de la Junta de Castilla y Ledn durante el periodo
investigado fue impecable.

El Grupo Popular no solo no tiene ninguna duda o sospecha del buen funcio-
namiento del plan de medios y de la contratacidon de las diferentes campafnas de
comunicacion, sino que, ademas, esta plenamente convencido de que las cosas se
hacian bien y se hacian bien con anterioridad. Pero no nos negamos a... a investigar,
facilitamos el trabajo para demostrar precisamente la impecable gestion del Gobierno
regional en esta materia.

Conociamos de antes la gestion del desarrollo del plan de medios, pero después
de asistir a las distintas comparecencias que han precedido a la suya tenemos la
seguridad y la tranquilidad que se actuaba con escrupuloso respeto a la legalidad
vigente, incluso con mayores garantias, con mayores instrumentos de control de los
que exige la ley. Se actuaba con la maxima transparencia y siempre se actué con la
maxima equidad y con criterios de maxima eficacia.
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Y la segunda consideracion es que queremos dejar claro que el Grupo Popular
tan solo pidié la comparecencia de tres personas: el consejero de la Presidencia, el
secretario general de la Consejeria de Presidencia y el director general de Comu-
nicacién de la Junta de Castilla y Ledn, que lo han sido durante el periodo que
investigamos. En consecuencia, este grupo no ha registrado ninguna solicitud de
comparecencia ante esta Comision de representantes de los medios de comunica-
cion. Por lo tanto, que quede claro que para nosotros han comparecido ya todos los
responsables politicos que han tenido competencias y responsabilidad en materia de
comunicacion en el periodo investigado.

Usted esta hoy aqui a solicitud del Grupo Socialista y de Ciudadanos. Noso-
tros no hemos sentado a ningun medio de comunicacion, a ninguno. Para nosotros
ha culminado el objeto principal de lo que estamos investigando en lo que llevamos
de desarrollo de esta Comisién de Investigacion por la documentacion investigada y
por las comparecencias de los responsables. No nos oponemos a que se investigue,
pero para nosotros ha concluido la investigacién con las comparecencias politicas y
la documentacion investigada.

Probablemente, el Partido Socialista les dira que nosotros ponemos el foco
sobre algunos medios de comunicacion, y yo le quiero aclarar que nosotros no hemos
puesto el foco sobre ningun medio de comunicacion. El Partido Socialista lo ha hecho
sobre todos los medios de comunicacion, puesto que ha pedido la comparecencia
aqui de todos ellos.

A estas alturas de la Comision podemos concluir dos cosas: primera, en primer
lugar, que la Junta de Castilla y Ledn no tiene nada que ocultar y que se ha actuado con
transparencia, equidad, eficacia y respeto total a la normativa; y, en segundo lugar, que
para este grupo no existe ninguna sospecha ni duda en la actuacién de los responsa-
bles de los medios de comunicacion en los distintos procedimientos de adjudicacion en
la contratacion del servicio publico que, finalmente, es lo que prestan ustedes.

Por tanto, para este grupo, para el Grupo Popular, es muy importante sefialar
que creemos en su independencia, en su objetividad, en su integridad y en la libertad
de expresion, y creemos que la libertad de prensa no debe ser sometida a control
parlamentario.

Por todas estas razones que le he explicado y porque consideramos que no
existe ninguna duda respecto a su actuacion ni por razones ni de legalidad ni de opor-
tunidad en la prestacién de los servicios de comunicacién que ustedes prestan y que
les requiere la Junta de Castilla y Ledn, el Grupo Popular no va a formularle ninguna
pregunta en este turno de palabra.

Le reitero las gracias por acudir a esta comparecencia y por su disposicion y
colaboracién y con las aportaciones que hace esta mafiana. Muchas gracias por su
trabajo también. Muchas gracias.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Muchas gracias a usted.
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LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Muchas gracias, senora Garcia Sanchez. Por el Grupo Parlamentario Socia-
lista, tiene la palabra, por un tiempo maximo de treinta minutos, la procuradora
sefiora Barcones Sanz.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Gracias. Buenos dias. Muchas gracias por su comparecencia, por su presen-
cia en representacion de El Correo de Burgos en esta Comision de Investigacion,
que vera cuanto menos que es un poco extrafa, porque quienes la han constituido
y la han promovido dicen, por un lado, que la gestiéon ha sido impecable, eficaz,
transparente. Ahora veremos, porque, desde luego, de lo que llevamos actuado
hasta la fecha parece ser que es todo lo contrario. Y luego estan los regeneradores
maximos, que venian a transformar esta Comunidad, y lo que han venido ha sido a
tapar toda la posible corrupcién y toda la posible mala gestién del Partido Popular
durante estos 35 afos.

Asi que partiendo de la premisa de que todo lo pervierten, hasta incluso uno
de los instrumentos mas delicados que tiene este Parlamento, que no olvidemos que
es la sede de la soberania popular de todos los castellanos y leoneses, que es una
Comision de Investigacion.

Una Comision de Investigacion es algo muy serio. Yo comienzo casi pidiéndo-
les disculpas por el mal rato que... que les hacemos pasar a todos ustedes de manera
innecesaria, pero esto es debido a la falta de responsabilidad que... que tiene el
propio Partido Popular, primero, de crear esta Comision de Investigacion para decir
a los cinco minutos que todo era impecable, y, segundo, porque sus responsables
politicos no hayan sido capaces de dar explicaciones ciertas, y ademas hayan jugado
todo el tiempo a intentar trasladar la responsabilidad de quien actud y decidio, que
era la Junta de Castilla y Ledn, a los propios medios de comunicacion. Pero fijese
hasta donde llega el esperpento que estos regeneradores maximos decian -el ahora
vicepresidente de todo, de esta Junta de Castilla y Ledn-: “Sin la libertad real de los
medios no tendremos una Comunidad libre”. ; Usted piensa que en esta Comunidad
no hemos sido libres hasta que han venido a salvarnos los regeneradores, que ahora
tapan la corrupcion?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Somos libres, iguales, etcétera, etcétera, todo lo que esta recogido en nuestro
orden constitucional. No nos lo garantiza ningun otro poder publico ni nada por el
estilo. La Constitucion nos dice lo que somos.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Claro, nosotros siempre habiamos abogado por hacer una ley de publicidad ins-
titucional que... que fijara criterios objetivos. Vamos, nunca se nos ocurrié decir que
sin libertad real de los medios de comunicacién no tendriamos una Comunidad libre,
entre otras cosas, porque para que uno influya o corrompa o utilice el dinero de todos
los castellanos y leoneses para modificar la voluntad de los medios tiene que haber
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otro, que son los medios, que dejen que eso pase. Nosotros en la Junta de Castilla 'y
Ledn y en el Partido Popular no... no tenemos ningun tipo de confianza, sino todo lo
contrario, pero en los medios de comunicacion de esta Comunidad si que la tenemos,
y por eso tenemos la... la garantia de que las cosas no han sido asi, pero... pero si que
sorprende, ¢,n0?, que quien es vicepresidente de la Junta de Castilla y Ledn dijera eso,
pero dijera mas cosas. Respecto al estado de salud de los medios de comunicacion,
decia que el apoyo tiene que ser objetivo, medible, evaluable, con criterios objetivos, y
que en ningun caso arbitrario, opaco, no transparente. ¢ Usted cree que la publicidad
institucional ha llegado a ese punto de ser arbitraria en Castilla y Ledn?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No... no tengo datos para... para confirmarlo. Quiero decir, yo... yo, desde mi
atalaya de E/ Correo de Burgos, puedo decir que no me lo parece, pero no podria ir
mas alla. Esas manifestaciones son excesivamente amplias para la parte del espec-
tro publico que yo puedo ver.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Si. Por acabar con este apartado de los regeneradores maximos -claro, antes
de entrar en el Gobierno, porque ahora ya lo que se trata es de taparlo todo-, pero
llegaban a decir que... que el Ejecutivo autonémico habia tratado de manera diferente
en funcion del grado de relaciéon con uno u otro medio. ;A usted le consta que en
funcién al grado de relacién o usted ha sentido en algin momento esto que dice el
vicepresidente regenerador?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No. No es mi caso.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Gracias. Pues con estas premisas, y, como dicen en mi pueblo, con estos mim-
bres tenemos que... que intentar esclarecer como se ha gestionado la publicidad
institucional en Castilla y Ledn. Sabe que el periodo investigado es desde dos mil
catorce a dos mil diecinueve, porque se han encargado de que no pudiéramos inves-
tigar lo anterior, no fuera a salpicar a quien no... no quieren, aunque, vamos, tiene ya
tantos casos que no, que no hace falta ni que hablemos de la publicidad institucional.

Fijese, cuando le ha dicho a la otra portavoz que ustedes en el EGM de dos mil
diecinueve tienen 17.000 lectores me... me ha sorprendido por la informaciéon que hemos
encontrado en los expedientes. Usted sabe cual era el procedimiento, que... que a estas
alturas ya tenemos claro que utilizaba la Junta de Castilla y Ledn, y es que reunian a
los secretarios generales y el secretario general de Presidencia iba y les daba a cada
uno el papelito correspondiente a la Consejeria. Y ahi ya les decia lo que le tenia que
dar a cada medio en ese afio. Un sistema, vamos, de lo mas transparente, de lo mas
impecable, bueno, una cosa superimpecable, que llegues a una reunién y sin mediar
ningun procedimiento de contratacién ni de licitacion, sin saber criterios objetivos, sin
saber nada, el secretario general de Presidencia le dijera al resto no solo cuanto tenia
para publicidad institucional, que eso podria ser algo normal, sino cuanto le tenia que
dar a cada medio y cédmo lo tenia que repartir entre... entre cada uno de ellos.
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Revisando todos los expedientes y la documentacién obrante en las Conseje-
rias -que, si alguno lo hubiera hecho, lo mismo no decian las cosas que decian-, en
una de las Consejerias, que eran especialmente diligentes, si que tenian guardado
en uno de los expedientes un documento donde aparece: Fuente, EGM, segunda
oleada. Le voy a decir el de dos mil catorce, como empezamos a investigar desde dos
mil catorce, y decia: Prensa. Periddicos de tirada regional y provincial, estableciéndose
cuatro grupos en funcién de su difusién media: grupo 1, medios con difusion media de
hasta 5.000 ejemplares; grupo 2, medios con difusién media de 5.000 a 10.000 ejem-
plares; grupo 3, medios con difusion media de 10.000 a 15.000 ejemplares; y en el
grupo 4, medios con difusién media superior a 15.000 ejemplares. El reparto en funcién
del grupo es el siguiente: tres inserciones minimas en todos los medios y ahi decia el
numero de inserciones que iban a poner en cada uno de ellos.

¢ Ustedes conocian que la Junta de Castilla y Ledn tenia esta clasificacion y
que les tenia puestos por grupos?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Yo, desde luego, no sabia que existia ese tipo de clasificacién ni que se
emplease para... para esta cuestion. Es evidente que algun tipo de respaldo deberian
tener detras cuando se... se llamaba plan de medios, pero yo desconocia que eso
fuera de la manera que usted me lo esta explicando.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Pues fijese qué impecable era que usted nos ha dicho que tienen 17.000 lecto-
res y aqui aparece El Correo de... de Burgos, grupo 1; le recuerdo que el grupo 1 es
medios con difusién media hasta 5.000 ejemplares.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Pero es logico, porque una cosa son ejemplares y otra cosa son lectores. Los
ejemplares se miden, la venta, la difusién de ejemplares, lo mide OJD, la Oficina
de Justificaciéon de la Difusion, que es diferente del Estudio General de Medios, que
mide los lectores, como les explicaba antes a... a la procuradora. Se multiplica el
numero de... de ejemplares por un determinado baremo de lectores: tres, cinco, siete,
diez, lo que el Estudio General de Medios tenga determinado, que tampoco sé exac-
tamente como es.

LA SENORA BARCONES SANZ:

.Y entonces utilizar el Estudio General de Medios o utilizar el... el OJD da
resultados distintos?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

El Estudio General de Medios incluye radios, televisiones, algunos otros sopor-
tes. La Oficina de Justificacion de Difusién es exclusivamente de prensa en papel y
prensa digital.
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LA SENORA BARCONES SANZ:
En cualquier caso, ustedes no sabian que la Junta utilizaba esto.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No, no, no. Ya le dije que... que no.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Y tampoco sabia que el numero de inserciones que se les estaban dando era
en funcion a... al Estudio General de Medios y a esta documentacién que obraba en
la Consejeria. No tenian conocimiento en esa gestion tan impecable que dicen los
que han creado la Comision.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No, porque la contratacion de publicidad no llevaba incorporado ningun tipo de
estos detalles. Se... se reservaban espacios en fechas determinadas y en dimensio-
nes que el cliente, en este caso la Administracion, habia decidido. No... careciamos
de explicacion sobre por qué, cuando, cuanto. Era un proceso como mas mecanico.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Claro, lo que ya no tiene ni pies ni cabeza es si uno coge esto y al lado la hoja
que le daba la Consejeria de Presidencia para que hiciera el reparto. En concreto, en
esta Consejeria ustedes no salen nada mal, pero otros medios de su grupo, teniendo y
estando establecidos también en el grupo 1, recibian muchisimo menos, otros recibian
muchisimo mas. Es decir, que la cuestiéon es que en el mismo expediente hemos encon-
trado cdmo se repartia -lo hemos encontrado para prensa escrita y lo hemos encontrado
para radio-, la clasificacién y el nUmero de inserciones minimas que tenian que poner
en cada medio. Pero es que luego eso no coincide con la hoja -que también hemos
encontrado- que les daba Presidencia de cdmo tenian que repartir el dinero, v, le digo,
ya no por buscar ni tan siquiera agravios dentro de... de distintos grupos de comunica-
cion, sino dentro de su propio grupo: Diario de Soria, que pertenece a su grupo -que
es de mi tierra y un poco de la suya-, estando también en el grupo 1 en un afio, en
una Consejeria en concreto, recibia 3.000 euros menos que ustedes. O sea, es decir,
que no hay una manera clara de saber cémo se repartia el dinero. ;Ustedes en algun
momento tuvieron alguna idea de como repartian el dinero?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Bueno, en su exposicion inicial usted respondia practicamente a toda esta serie
de preguntas que me ha ido haciendo, pero, por concretar en la ultima, no teniamos
conocimiento de como se repartia sobre todo al resto de medios. Nosotros lo que
podiamos ver es aquello que nos llegaba, pero sin... sin aclaracion, digamos.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Claro, es que aqui nosotros vemos que hay dos cuestiones -para estos de la
gestién impecable, que leen el mismo panfleto a todos los que pasan por aqui-: por
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una parte, no sabian lo que recibian otros medios, pero es que tampoco sabian lo
que recibian ustedes por qué lo recibian. Es decir, que nadie les explicaba: oiga,
usted va a tener, en su caso, a lo largo de este ejercicio, en el afio dos mil catorce va
a recibir 235.195,47 euros por esto, esto, esto y lo otro. No, ustedes nunca tuvieron
nada de por qué se contrataba de una manera o cdmo se contrataba de otra.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Exactamente, eso es.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Y a ustedes esa idea de que se hicieran trajes a medida, en el sentido de que
llegaba el... el secretario general de Presidencia -me imagino que... que ordenado
por el... por el consejero-, y le dijera esto, esto, esto, para cada medio, sin mediar
una licitacion publica, porque estamos hablando que esto no son subvenciones, es
que es una contratacion. La Administracion autondmica, la Junta de Castilla y Ledn
contrata con los medios de comunicacion de Castilla y Ledn.

A mi me sorprenden también que les pregunten que para qué sirve la publicidad
institucional -pues si no lo saben ellos, que estan gobernando, vamos apafiados todos-,
entre otras cosas, porque aparece claramente en la ley y en la normativa que hay en
Castilla y Leén. Se contrata publicidad institucional, o bien para dar a conocer infor-
macion importante, que se entiende que toda la ciudadania tiene que tener acceso
a ella, o para promocionar determinados productos de... de Castilla y Ledn. Es decir,
el ambito y el objeto esta claro, lo... lo que no se sabe de ninguna de las maneras es
por qué se repartia y por qué se repartia a cada uno de ellos.

¢ Ustedes nunca llegaron a tener ni... ni el mas minimo conocimiento, por
escrito ya tenemos claro que no estaba, pero oralmente, verbalmente, ustedes tuvie-
ron alguna referencia de por qué el dinero se repartia de una manera y no de otra?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Yo entiendo que las comparecencias que han mencionado al principio de... del
consejero de Presidencia, el secretario de la Consejeria, el director general de
Medios, podria haber arrojado mas luz de por qué ellos hacian lo que hacian. Vuelvo
a decir que nosotros estdbamos en la parte contraria, en la parte destinataria, y los
criterios que se tuvieran solo podriamos imaginarlos, e imaginar en una Comisién de
Investigacién yo creo que no es... no es adecuado.

No teniamos conocimiento de por qué se hacian las cosas, sabiamos lo que... lo
que correspondia publicar en cada momento por la contratacidén de las campafias que
se habia hecho. Yo puedo deducir que en la época de la renta se va a anunciar una
campana de difusion de la renta con los criterios, o que en la campana de la gripe pues
se va a lanzar el mensaje de que es necesario vacunarse. Pero mas alla de... de por
qué esos mensajes se promuevan mas en un medio que en otro, pues ahi ya no llego.
No... habra criterios y se habra respetado la normativa vigente porque, si no, estaria-
mos en un juzgado y no en una Comisién en... en las Cortes de Castilla y Ledn.

No le puedo decir mas que lo que vengo diciendo, que es que no recibiamos
explicaciones en nuestra... en nuestra parte, detalles, digamos.
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LA SENORA BARCONES SANZ:

Hombre, nosotros lo que si que tenemos claro es que el reparto no hay criterios
objetivos y con la documentacion obrante y las explicaciones dadas, que nadie nos las
ha dado, tampoco habia criterios objetivos para el reparto, porque, ya le digo, lo que
hemos encontrado en los expedientes es que no coincide, los grupos con el reparto
del dinero. Hombre, hubiera sido mucho mas honesto, consideramos desde el Grupo
Socialista, que quien tenia que dar explicaciones, ya que habian creado la Comision
de Investigacion, hubiera venido, hubiera dado las explicaciones claras, y no hubieran
tenido que venir todos ustedes. Pero, al final, ;por qué han tenido que venir? Uno,
porque es verdad que querian sefalar a algunos medios, y asi aparece en la docu-
mentacion obrante en la Comisién de Investigacion. Y, segundo, para que quedara
meridianamente claro que ustedes no participaron de ninguna manera en el reparto,
que es que ustedes no sabian ni por qué les daban ese dinero. Que todo esto es la
gestién de 35 anos del Partido Popular y de estos sefiores que han venido a apun-
talarles para que continden y ahora ayudarles a taparlo. Y esto es absolutamente y
meridianamente claro.

Fijense, si hasta cosas que deberian de ser faciles de explicar. Nosotros vemos
una gran disfuncion entre la parte de la promocion, que es a lo que se destina la mayor
parte de la publicidad institucional, y estamos hablando de la friolera... -bueno, cada
vez mas, porque este afo hay publicidad institucional mas de lo que lo ha habido en la
historia de esta Comunidad Auténoma, una fiesta sin fin, los regeneradores, de gastar
dinero en plena pandemia en hacerse publicidad, que falta les hace- pero estamos
hablando de que de dos mil catorce, que hubo... no llegd a once millones y medio
de publicidad institucional, al ultimo afo investigado, que estamos ya por encima de
los 17 millones de euros. Muchisimo dinero de todos los castellanos y leoneses.

Que se trata de saber también si ha habido una gestion eficaz y eficiente. Pero
¢,como lo vamos a saber, si no sabemos ni como lo han repartido? Pero lo que si que
vemos, sobre todo en funcién a las Consejerias donde vaya... es la mayor parte de
la publicidad institucional, es que sobre todo ha primado la parte de promocion y ha
habido muy poca cantidad destinada a la de informacion, y lo vemos claramente en
las cantidades referidas, por ejemplo, la comparacion entre la Consejeria de Sanidad
y la Consejeria de Cultura de... de los periodos que estamos investigando.

Fijese, en el afio dos mil dieciocho o dos mil diecinueve estamos hablando que
la Consejeria de Sanidad esta en 550.000 euros; en dos mil dieciocho y en... no,
perddn, en el entorno de los 550.000 euros en esos dos afos -es que tengo metido
también el dos mil veinte, que el salto es en todas las Consejerias, vamos, espec-
tacular-, estamos hablando en Sanidad, 550.000 euros, ieh?, y muy por encima
de los 3.000.000 de euros en Cultura, cuando nosotros entendemos que, espe-
cialmente, la Consejeria de Sanidad, también la de Economia y Hacienda cuando
llegan las declaraciones, o las de Empleo cuando hay determinadas convocatorias,
pero, bueno, la de Sanidad para nosotros siempre es un tema sensible porque hacen
llamamientos al cribado de cancer de mama, colonorrectal, empieza la campafa de
la gripe, vy, claro, nos parece que hay una desproporcion entre unas y otras. Y esto
luego se refleja en los medios, porque en su medio vemos, por ejemplo, de media,
las campanas que han hecho de la Consejeria de Sanidad son 15.000 euros frente a
Cultura, que estamos en los 85.000 euros.
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Y para nosotros esto es una parte importante, sobre todo cuando hablamos de
medios provinciales, porque tenemos que garantizar que en esa estructura, en... en
una Comunidad tan compleja (95.000 kildbmetros cuadrados, tantos nucleos de pobla-
cion, nueve provincias), que sobre todo la informacién llegue a todos los ciudadanos de
esta Comunidad Auténoma, y nos parece que... que en esa parte los medios locales,
provinciales, tienen un papel fundamental. Entonces, no sé, si a ustedes nunca les
llamé la atencion esa desproporcion tan grande entre las campafias de informacion y
las campafias de promocion.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Es cierto lo que... lo que usted dice, que unas Consejerias contrataban mas
publicidad que otras. Yo lo achaco a que unas Consejerias tienen mas actividad
publica que otras. Es cierto que en Sanidad los mensajes, efectivamente, nos afec-
tan a todos, pero en el caso de... de Cultura anaden cosas como las campanas de
museos, supongo yo, o... o la Orquesta Sinfonica de Castilla y Ledn. Todas estas
cuestiones que tienen una programacion mas... mas habitual, mas semanal, que
igual es mas necesario o... 0 tienen mas oportunidades de promocionarlas que aque-
llo que corresponde a momentos puntuales, como mencionabamos antes, la renta,
la campafa de vacunacion, consejos sanitarios cualquiera, el teléfono 112, ese tipo
de... de cuestiones.

Yo entiendo que todas las Consejerias tienen material que desearian promocio-
nar, pero, efectivamente, unas eran mas proclives a hacerlo que otras.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Si, si. Y son, y son. Usted lo ha dicho bien, porque aqui lo Unico que ha cam-
biado son los millones mas que estamos gastando en publicidad institucional, porque
el resto se estd haciendo todo absolutamente igual. No sé, tan investigadores, tan
investigadores, para seguir haciendo las cosas de la misma manera. Eso si, meter un
monton de millones de euros mas de los castellanos y leoneses para tapar algunas
verglenzas, ¢eh?, que tenian por ahi.

Pero, como le decia, fijese, uno puede entender que haya mas actividad en algu-
nas Consejerias, pero no esa desproporcion entre lo que es la informacion necesaria
en temas tan relevantes como puede ser la salud; es decir, a mi se me ocurririan men-
sajes que mandar a la ciudadania constante referentes a la salud. Hombre, lo que... lo
que nos llama la atencién es que esto sea mas autobombo, autopromocién, de la pro-
pia Junta de Castilla y Ledn en lo que se ha estado inclinando la balanza en cuanto al
gasto, independientemente del medio del que hablemos. Pero con... con los medios
provinciales a mi me llama especialmente la atencion, porque creo que esas campa-
Aas, que deberian de llegar a toda la ciudadania en su conjunto, y... y que ustedes son
una garantia de cercania, de proximidad, para que esto suceda, yo no sé si tuvieron la
ocasioén en algun momento de... de poder contribuir también con su propia experiencia
a mejorar la eficacia y la eficiencia de la gestion del dinero publico. ¢, Nunca les pregun-
taron qué consideraciones tenian?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No. No, no, nunca nos preguntaron. Entiendo que venian con... cuando lle-
gaban las... las 6rdenes de contratacion y ya venia estudiado por parte de... del
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contratante qué momento pretendian o era mas oportuno para... para publicar esas
campanas, en qué formato, qué mensaje incorporar, con qué periodicidad. No... no
nos preguntaron nunca, ¢no?, ni tampoco de nuestra parte se nos ocurrié decir:
podéis sacar mas anuncios como este las veces que querais.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Fijese, es que nosotros sumamos Educacién, Sanidad y Familia, que son
los servicios publicos esenciales en Castilla y Ledn, y la importancia que tiene
trasladar esa informacién, y suman menos que lo que se destina a... se destinaba
y se sigue destinando a Cultura, que creemos que... que es importante. No sé, ya
aparte de... de los criterios que es... que es imposible, vamos, porque no existian
entonces, uno se empefa en encontrar lo que no existe y eso, por mucha voluntad
que uno ponga, si no habia criterios objetivos, no... no los vamos a poder encontrar.

Pero si que cuando... cuando uno ve esta desproporcion entre como se ha gas-
tado la publicidad institucional y esa falta de reflexion también de si el dinero publico
se esta llevando a donde mas reversion puede tener de cara a la propia sociedad
en medios locales, en medios provinciales, donde los servicios publicos esenciales y
esas Consejerias tendrian que aprovechar esa proximidad, no sé qué... qué valora-
cion le merece, que entre Sanidad, Educacion y Servicios Sociales sume menos que
lo que se destina a Cultura.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No... no tengo un valoracién particular, pero si le puedo decir que no... ocu-
rre también con otras Administraciones. Probablemente es... el caso de Cultura es
que sea coincidente, eso que yo mencionaba antes, de que tienen muchos eventos.
Ocurre con la publicidad institucional de otras Administraciones en el nivel local y... y
provincial (ayuntamientos, diputaciones), por lo que yo he podido comprobar.

No sé exactamente por qué la Junta de Castilla y Ledn hacia recaer mas
esfuerzo publicitario en esa Consejeria en... en concreto, frente a las otras.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Pero fijese hasta qué punto no han cambiado las cosas, y esto ya se lo digo
como comentario, porque no estamos en el periodo investigado, pero, fijese, en el
afio COVID, con lo que ha pasado, se ha gastado cinco veces mas en publicidad en
Cultura, cuando no ha habido actividad, que en Sanidad; es decir, en la eficiencia y
en la eficacia del gasto del dinero publico. Es decir, es que si se incrementa la can-
tidad de millones que han incrementado para llevarlo a campafas de Sanidad, eso
seria mas que comprensible; pero llevarlo a publicidad en Cultura, cuando desgra-
ciadamente ha tenido que estar todo cerrado y las empresas culturales arruinandose,
hombre, parece que es de sentido comun, en vez de estarse haciendo publicidad, o
bien llevarlo a Sanidad, o bien llevarlo a la ayuda de las empresas culturales. No le
voy a pedir que lo comente porque sé€ que no es el objeto, pero, bueno, para... para
acabar de fijar el sinsentido ya no solo en cuanto al procedimiento, en cuanto a la
gestion, en cuanto a los criterios, sino en cuanto al sentido comun de la mejor utiliza-
cion del dinero publico.

« oo N

CVE: DSCOM-10-000379



Depésito Legal: VA.565-1984 - ISSN: 1134-783X

DIARIO DE SESIONES - CORTES DE CASTILLA Y LEON

Comisién de Investigacién sobre la financiacién y los planes de medios

de la Junta de Castillay Leén - X LEGISLATURA
DS(C) - N.© 379 10 de junio de 2021 Pag. 14835

Pero, fijese, volviendo a lo que le decia antes, si carece todo de sentido que
esto que hemos encontrado de los grupos, le decia que es el Estudio General de
Medios, cuando esta fijado para la prensa escrita el OJD, en la propia normativa,
en la ley y en las directrices. Es que es todo un sinsentido imposible porque, claro,
cuando uno viene directamente a decir era todo impecable, era todo impecable, y no
escuchas ni cuestiones basicas de pero por qué lo clasificais por el Estudio General
de Medios cuando en la normativa aparece que es el OJD para la prensa escrita.

O, fijese, hasta el punto, y... y aqui si que le pido su valoracién, de que nadie
ha sido capaces de explicarnos por qué hay grupos... el total de publicidad institu-
cional de dos mil catorce a dos mil diecinueve esta por encima de 80 millones de
euros, o sea, que estamos hablando de mucho dinero, de mucho dinero que se ha
contratado, no que se ha dado, no, no, esto es un contrato. Los medios prestan un
servicio a la Junta y se les paga por ese servicio. Empezando por que hemos encon-
trado contratos menores a chorron, a chorrén, vamos, que yo ni en ninguno de mis
ayuntamientos ni mi compafera permitiriamos hacer contratos menores, vamos, ahi
a granel, a granel, todos los contratos menores.

Pero, fijese, de los 80 millones de euros: a prensa escrita el 43 %, casi 35 millo-
nes, con repartos absolutamente desiguales, sin objetividad, no coinciden los grupos,
todo lo que le he venido diciendo; en radio siete millones y medio, el 9,41 %, que esto
es algo que, aunque usted es de prensa escrita, yo le digo, nosotros no acabamos de
entender cuando las radios llegan al 40 % de la poblacion (y nos gustaria que estos
sefiores que dicen que todo estupendo y todo impecable, y los otros que vienen a
taparle, nos hubieran explicado... a lo mejor hay mayores costes de produccién; es
que, probablemente, haya muchas cosas que nos podrian haber explicado de por
qué era asi); a los digitales, por encima de los 7.000.000, un 8,87 %; a las agencias
de noticias casi el 35 %, el 34,4, 27 millones de euros; y a television y otros un 3,73.
Dentro de las agencias estan las de bases de datos y otro tipo de agencias, que esta
repartido entre los dos. ¢ Ustedes sabian cual era el reparto y que habia reparto por
bloques de medios?

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Perdén, vuelvo al principio de su... de su pregunta. Ninguno de los compare-
cientes hasta ahora se lo ha sido capaz de explicar, yo lamento tampoco poderle dar
esa satisfaccion. Como decia, puede haber multitud de factores que... que influyan
en por qué unas cosas se hacian de una manera o de otra. ¢ Por qué la radio recibia
menos que la prensa? ;Por qué hay mensajes que funcionan mejor en prensa, otros
mensajes que funcionan mejor en radio? Yo no sé si se ha valorado hasta ese... hasta
ese punto. Si que... claro, todo encuentra explicacién en... en esta vida, y en los
medios de comunicacion nos podemos sentar a... a incorporar, a enunciar multitud de
factores que... que pudieran explicar, pero yo no se los puedo decir; yo podria decirle
mas que 200 factores, pero no podria decirle cual de ellos ha sido el... el decisivo
para que unas personas diferentes a mi, una Administracion diferente a la empresa
a la que yo represento, tome unas decisiones a lo largo de un periodo de seis anos.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Pero si parece de sentido comun que quien ha creido... ha querido crear la Comi-
sion de Investigacion... porque los socialistas queriamos otra cosa. Los socialistas lo
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que queriamos y queremos, y por eso lo hemos presentado dos veces en este Par-
lamento, es que haya una ley de publicidad institucional que fije criterios objetivos,
que en el reparto no vaya un secretario general y le dé al resto de consejeros lo que
tiene que dar a los medios, sino que haya una Comision donde esté representado el
sector, s eh?, donde no esté solo la Administracion, y haya profesionales con criterios
objetivos, y se limiten a contratar, que es lo que hay que hacer, no decir lo que le vas
a dar a cada medio, sino contratar para garantizar la mejor gestion del dinero publico.

Pero, claro, ¢,cual es el problema? Que cuando tu creas una Comision para venir
a decir que todo estaba impecable y no eres capaz ni tan siquiera de sentarte y dar
explicaciones de algunas cosas, que es que hay algunas cosas que podrian tener
hasta explicacion si que... quien la creado, si quien ha querido que estuviéramos aqui
lo hiciera, que es que el Partido Socialista lo que queria era una ley de publicidad
institucional. Que si querian un grupito de trabajo, de estos que llevan mareando a la
Comunidad 35 afos con ellos, lo hubieran hecho. Pero, hombre, si haces una Comi-
sion de Investigacion, o que no nos queda mas remedio al resto de los que habitamos
en esta casa y somos responsables y respetamos las instituciones es intentar investi-
gar y no caer en el desaliento de intentar encontrar... -lo que parece a estas luces ya de
la Comision muy dificil- es que alguien nos explique... -bueno, que aparezca por escrito
eso ya lo descartamos porque hemos revisado toda la documentacion- que alguien nos
explique por qué las cosas se han hecho de esta manera y no se han hecho de otras,
por qué los contratos se han hecho asi, por qué se hacia un reparto anticipado cuando
estamos hablando de contratacién, por qué se ha destinado tantisimo tantisimo dinero
a propaganda y autobombo de... de la Junta de Castilla y Ledn, de los sefores del Par-
tido Popular, desatendiendo tanto las camparfas de informacion.

Yo voy a finalizar ya dandole las gracias por todas sus respuestas, dandole las
gracias por asistir a esta Comision de Investigacién y diciéndole que desde el Partido
Socialista vamos a seguir trabajando por que el dinero de los castellanos y leoneses,
el dinero de los vecinos de la Comunidad, porque es mucho dinero del que estamos
hablando, tenga esa gestion eficaz, eficiente, transparente, con criterios objetivos,
que nos merecemos. Muchas gracias.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

Gracias a usted.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Muchas gracias, sefiora Barcones Sanz. Para cerrar la sesion, tiene la palabra,
por un tiempo maximo de diez minutos, el sefior compareciente don Ricardo Gar-
cia Ureta.

EL DIRECTOR DE EL MUNDO-EL CORREO DE BURGOS (SENOR GARCIA
URETA):

No necesito anadir nada mas. Gracias.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Finalizada la comparecencia, despedimos al seior compareciente reiterandole
nuestro agradecimiento por su valiosa aportacién a los trabajos de esta Comision.
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Se suspende la sesion pues por un tiempo pues de... hasta que llegue el
siguiente. Por lo menos treinta minutos, ¢eh?

[Se suspende la sesion a las once horas treinta y cinco minutos y se reanuda a
las doce horas treinta y cinco minutos].

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Se reanuda la sesion. Por la sefiora letrada se dara lectura del segundo punto
del orden del dia.

Comparecencia

LA LETRADA (SENORA SESENA SANTOS):

Segundo punto del orden del dia: Comparecencia del seior don Gaspar
Mayor Tonda (Director General de PRISA Brand Solutions).

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Doy la bienvenida al sefior compareciente a esta Comision de Investigacion,
confiando en que las informaciones que pueda proporcionarnos seran Utiles para el
desarrollo de la labor que tiene encomendada.

¢, Desea el sefior compareciente hacer una exposicion inicial sobre los extremos
que sirven de objeto a su comparecencia, por un tiempo maximo de diez minutos?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Para fijar posiciones, formular preguntas o hacer observaciones, se procede
a la apertura de un turno de los portavoces de los distintos grupos parlamentarios.
Durante las intervenciones se podran formular preguntas, que seran contestadas,
en su caso, por el compareciente. Como no hay ningun procurador por parte del
Grupo Mixto, por el Grupo Parlamentario Ciudadanos tiene la palabra, por un tiempo
maximo de treinta minutos, la procuradora sefiora Bermejo Santos.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Buenas tardes, sefiorias. Gracias, sefiora presidenta. Me gustaria dar la bienve-
nida al compareciente, a don Gaspar Mayor Tonda, como director general de PRISA.
¢, Por qué estamos hoy en esta Comisién de Investigacion? Bueno, pues tratamos de
investigar la financiacion y planes de medios de la Junta de Castilla y Ledn entre el
dos mil catorce y el dos mil diecinueve.

Mi primera pregunta, sefior Mayor, me gustaria preguntarle: el Grupo PRISA
recibié en algun momento alguna partida presupuestaria por parte de la Junta de
Castilla y Ledn en cuanto al plan de medios y publicidad institucional?
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EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si. Si ha recibido... si ha recibido inversién por parte de la Junta de Castilla y
Ledn a través de... de la compra que se produce en el mercado de los... a través de
los intermediarios, de las agencias de medios.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Siempre... perdén, durante los ejercicios que estamos investigando, que es
entre el dos mil catorce y el dos mil diecinueve, ¢ nos podria dar una cifra orientativa
de... de qué cifras econdmicas recibié el Grupo PRISA, aunque fuera a través de
intermediarios?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No. No... no voy a hablar de cifras econdmicas.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Si no hablamos de cifras econémicas, vamos a hablar de relaciones institu-
cionales con la Junta de Castilla y Leodn. 4 Era usted el enlace directo de su... de su
grupo con el... la Consejeria competente de la contratacion del proceso de adjudica-
cion de la publicidad institucional y los planes de medios?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Yo directamente, no, pero si en dependencia mia, puesto que en... en Castilla
y Ledn hay una direccion territorial, una direccién comercial, que esta dentro de lo
que es la direccion del Grupo PRISA, haciendo cabeza lo que es la direccion de... de
la SER, de... de las emisoras de radio de la SER. Y nosotros tenemos personal
comercial asignado dentro de lo que es la estructura de la SER, que vende lo que
llamamos PRISA Noticias, y PRISA Noticias incluye pues toda la parte de... de los
soportes editoriales, tanto E/ Pais como el Cinco Dias como el diario As en su ver-
tiente papel, digital y las revistas. Por lo tanto, pues ese es el enlace que tenemos
nosotros con... con la Consejeria correspondiente de la Junta.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Entonces, entiendo que ese enlace, si le ponemos nombre y apellidos, ;es
Jesus Jaime Mateos?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No sé si es exactamente Jesus Jaime Mateos, pero es... no sé si es la persona
representante de Cadena SER que tiene la relacion institucional. No sé exactamente
sies él.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Se lo digo porque el sefior Mateos ya paso por esta Comision de Investigacion
hace... hace unos meses y, bueno, nos trasladé un poco cual era el proceder en cuanto
a su representacion, que era como directivo de SER Radio. Entonces, era un poco
para... para vincularlo a... a aquellas declaraciones que hizo en su momento en la
Comision de... de Investigacion el pasado catorce de enero.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si... si fue esta persona, y al final hablé en nombre del Grupo PRISA desde el
punto de vista comercial, y el que mantenia las relaciones institucionales, pues puede
ser, pero dentro... a ver, hay una estructura dentro del grupo donde al final hay una
direccién regional y hay una direccion comercial. No sé si es exactamente el director
regional o es el director comercial el que mantiene la relacion institucional.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

En todo caso, si uno de los interlocutores era don Jesus Jaime Mateos, ¢a
usted le daba traslado de esas reuniones que tenia con la Consejeria de Presidencia
de la Junta de Castillay Le6n?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

A mi directamente no, pero si a personas que dependen de mi que, al final,
coordinan lo que es la venta que se produce a nivel local dentro de lo que es, repito,
la estructura de PRISA, donde en la estructura de PRISA tenemos una estructura
que llamamos de areas externas, que esta metida dentro de lo que es la estruc-
tura de la radio. Y donde la persona, en este caso, que... que dirige... por eso le
decia que... que no sabia quién mantenia la relacion institucional, porque el director
actual regional es Ramiro Vega, y Ramiro Vega pues creo que es bastante reciente
y no sé si ha mantenido relaciones institucionales, desde el... desde este punto de
vista, con la Junta todavia.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Si, claro, pero como el objeto de la Comision es de... desde el dos mil catorce
a dos mil diecinueve por eso le hacia pues esa consideracion. Y, por tanto, ¢ su... su
departamento le informaba de alguna manera cuales eran los criterios o la justifi-
cacién de la Junta de Castilla y Ledn a la hora de hacer un reparto de la publicidad
institucional en distintos medios o grupos?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si. Si que nos informaban, nos informaban en local. Lo que pasa es que las
contrataciones que nosotros recibiamos... porque, claro, aqui hay dos cosas, ¢ vale?,
usted me esta hablando de las relaciones institucionales, y las relaciones institucio-
nales, al final, pues pactan un nivel de inversiones tanto en lo que es la radio como,
probablemente, en el resto de los soportes de... del grupo.
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A nosotros, independientemente de tener esa informacion, las necesidades
de inversion en materia de campafas nacionales, campanas nacionales en este
caso de E/ Pais -que creo que es lo que estamos hablando ahora-, nos venian
a través de... nos venian a través de una... de las agencias que ganaban en ese
momento los concursos de los presupuestos correspondientes a las campafias de
comunicacién. Con lo cual, independientemente del conocimiento, desde el punto
de vista institucional, de las campafas que podiamos tener cada ano, a nosotros
nos llegaba por parte de las agencias, que son las que contratan con nosotros, nos
trasladaban cuales eran las campanas y nos trasladaban los volumenes de inver-
sion, y era lo que nosotros de alguna forma pues negocidbamos con ellos.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Y en esas negociaciones considera que el reparto fue correcto por parte de la
Junta de Castilla y Ledn en los ejercicios que estamos investigando?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No. No considero que fuesen correctos. O sea, yo considero que, al final, el
reparto deberia estar en relacion, bueno, obviamente a los objetivos de las cam-
panas; pero el objetivo de las campafas publicitarias, pues el... el principal, es la
obtencion de una cobertura determinada, y, entonces, si haces una campana nacio-
nal y la participacion que recibe el soporte lider, que en este caso El Pais, es muy
inferior a la que les corresponde por audiencia, pues esta claro que el reparto objeti-
vamente no es correcto.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Entonces, puede que hubiera algun reparto subjetivo?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Pues podria... no lo sé. Entiendo que si... que si objetivamente no se reparte
en la medida del valor de la audiencia, pues tiene que haber otros criterios a la hora
del reparto. No me atreveria a decir que son incorrectos, o sea, yo creo que el criterio
deberia ser el criterio de la audiencia, pero puede haber otros criterios que influyan.
Los desconozco.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ No se los trasladaron nunca a los interlocutores de... de PRISA con la Junta
de Castilla y Ledn cuales eran esos reparto... cuales eran esos criterios -disculpe-?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No. No nos los trasladaron.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ En algun momento desde la Junta de Castilla y Ledn se solicité a PRISA datos
de audiencia correspondientes a... a los medios que... que ustedes... que componen
el Grupo PRISA?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No. Desde la contratacion de El Pais, que repito lo que le he comentado antes,
a través de las agencias de medios, las agencias de medios son conocedoras de las
posiciones de audiencia de cada uno de los soportes, porque nosotros es una relacion
continua que tenemos con el mercado vy, al final, ellos son conocedores de la situacion
de las audiencias a nivel nacional, incluso de las audiencias a nivel local de alguno de
los soportes nacionales. Por lo tanto, no... no nos solicitan desde... desde luego, desde
la Junta no se ha solicitado, por lo menos a... a nosotros, por lo menos a PRISA Brand
Solutions como comercializadora del Grupo PRISA. No sé si ha sido a... a la parte
comercial de Cadena SER, que depende de nosotros. Y por parte de las agencias,
ellos son conocedores al final y trabajan con los mismos sistemas que tenemos noso-
tros y con las mismas herramientas de... de analisis de audiencia.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Se lo digo porque me resulta chocante, porque el anterior compareciente, el
director de El Correo de Burgos, argumentaba hace... hace escasa una hora que si
que se solicitaba a... a su medio concretamente, en este caso correspondia a... a
Edigrup, un... un informe en cuanto a las audiencias por Consejeria. Por tanto, me
pregunto qué... cual era el criterio, una vez mas, para pedirselo a unos si y a otros no.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, le... le he comentado que a nosotros, como comercializadora PRISA
Brand Solutions, a mi conocimiento, no nos... no lo pedian; lo que no quiere decir que
no lo pidiesen a las direcciones de... del grupo, de Cadena SER, porque le podrian
pedir perfectamente cuales eran las audiencias de... de nuestros soportes tanto a
nivel local como... como a nivel nacional, pero lo desconozco. O sea, entiendo que
en la relacion institucional que se tiene, porque la relacion institucional la tienen ellos,
si que existe ese intercambio de informacion.

Desde luego, nosotros, como le decia, al tener una relacién con las agencias,
principalmente a la hora de la contratacién, pues no le digo que no es necesario;
seria necesario en el momento que nosotros pues pudiésemos entrar en algun tipo
de argumentacion, pero con el conocimiento que ellos tienen no ha sido necesario,
simplemente nosotros hemos comentado en la mayoria de las ocasiones pues la
diferencia que existia entre lo que creiamos que nos asociaban y lo que nos deberian
haber asociado.

Pero la respuesta por parte de las agencias, al final, pues se... es muy vaga,
¢no? Al final, las agencias te mandan una planificacion determinada, te piden unas
condiciones y, al final, te asignan mas o menos, en... en mayor medida, en base a tu
audiencia y en base a las condiciones que tu planteas, te asignan una participacién
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determinada. Muchas veces, al no asignarte la participacion correspondiente a tu
audiencia, la justificacion son los precios, pero al final, bueno, pues no deja de ser
una justificacion como cualquier otra, porque al final te entregan practicamente la
cantidad que ya tienen preconcebida.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Considera que pudo haber alguna discriminacion entre unos medios y otros,
independientemente de... del nimero de lectores, suscriptores u oyentes?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si, si. Vamos, no tengo ninguna duda que hay una discriminacién. Que... que
la discriminacién tenga una justificaciéon? Pues puede ser; pero, vamos, que existe
una discriminacion, puesto que el reparto que se hace tedrico en base a las audien-
cias, y ya no hablo de cantidades invertidas, sino simplemente mancha publicitaria,
es decir, numero de inserciones, no corresponde con... con la participacion que debe-
ria recibir, en este caso El Pais, por sus niveles de audiencia, a nivel nacional, ;eh?

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Entiendo que... que usted, como director general de PRISA Brand Solutions,
¢trabaja con distintas Comunidades Autonomas o trabajo durante esta etapa con
distintas Comunidades Auténomas o... 0 sin mas se cifie solo a Castilla y Le6n?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No, no, trabajamos con todas las Comunidades Autonomas. Nosotros tenemos
un responsable de la coordinacion con... le digo todas estas direcciones territoriales,
comerciales, regionales de... de Cadena SER, puesto que, al final, nos favorecemos
de esta estructura comercial que ellos tienen, y claro que trabajamos con... con todas
las Comunidades, teniendo una cobertura a nivel nacional de nuestra fuerza comer-
cial; fuerza comercial integrada dentro, en este caso, dentro de lo que es la radio.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y si comparamos a Castilla y Ledn con otras Comunidades Autbnomas con la
que usted me la... me quiera comparar, ¢,cual es la diferencia que hay en relacion a
la contratacién de publicidad institucional durante el ejercicio dos mil quince-dos mil
diecinueve con respecto a Castillay Le6n?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No le puedo decir cual es la diferencia porque la desconozco. Lo que si le
puedo decir es que en todas las Comunidades Autdbnomas existe, en sus mas y en
sus menos, una diferencia importante entre lo que es el valor de soporte y la asigna-
cidn que se realiza en las campafas institucionales.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y desde su punto de vista, ;cémo cree que deberia de hacerse un reparto
objetivo y equitativo entre los distintos medios que trabajan para dar servicio, en este
caso, a la Comunidad Auténoma de Castilla y Leon?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Pues yo creo que la distribucion se deberia basar en... en un criterio técnico,
y un criterio técnico de planificacion de medios, que se basa en la relacién en la
obtencion de una cobertura, asociacion a unos perfiles determinados de audiencia
del soporte y, obviamente, unas condiciones de rentabilidad en... que vienen determi-
nadas por los precios, ¢no? Y, al final, creo que esos son los principales puntos sobre
los que se debe trabajar.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Le consta a usted que en algun momento desde el Grupo PRISA o cualquiera
de los intervinientes o interlocutores de su grupo plantearan a la Junta de Castilla y
Ledn hacer ese tipo de adjudicaciones en cuanto a cifras globalizadas, es decir, un
reparto equitativo por grupos de comunicacién o por medios con mas peso que... que
por otros?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Nuestra... nuestra mision desde el punto de vista comercial es esa; es decir,
nosotros insistimos, cuando tratamos de vender nuestras campafas u ofrecer
nuestros servicios, que la asignacién presupuestaria, no solamente en materia
institucional sino en... en materia de empresa privada también -campafias comer-
ciales-, la partida presupuestaria que nos corresponde vaya en linea con el valor
de nuestros soportes. Es es el... esa es la principal misién de la fuerza comercial;
y negociar en las mejores condiciones pues, obviamente, para el soporte, pero
también en beneficio de lo que es el anunciante, en este caso pues la institucion,
como la Junta de Castilla y Ledn, o cualquier otro anunciante que se mueva dentro
de... del mercado -digamos- general, privado.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Considera que en algun momento pudo haber cierta arbitrariedad por parte de
la Junta de Castilla y Ledn a la hora de hacer un reparto de publicidad institucional y
plan de medios?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, si al final no recibimos la parte que nos corresponde en materia de
audiencia, pues esta claro que... que algo arbitrario existe. Repito, puede haber jus-
tificaciones, que deberia verse cuales... por qué se ha producido de esa forma, pero
la realidad es que no se ha... salvo en el dos mil diecinueve, en el resto de los
afnos la participacion correspondiente, en este caso analizada al diario El Pais, no ha
sido la que le corresponde por los niveles de audiencia.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ Y qué ocurrio en dos mil diecinueve?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No lo sé. Pero en el dos mil diecinueve la participacion es exactamente la que
nos corresponde en materia de... de audiencia, por lo menos vista desde el punto de
vista de ocupacién publicitaria.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Usted aludia hace unos segundos a que deberia de haber una distribucién con
un criterio técnico a la hora de hacer un reparto de publicidad institucional y de plan
de medios. ;Como cree que deberia hacerse ese reparto?, ¢primando la prensa
escrita, la digital o solo en funcion de audiencias, datos objetivos o, por otra parte,
aludir también a una edicién, por ejemplo, regional o... o local, primando esos crite-
rios, que pueden ser objetivos pero no tanto, ciiéndonos un poco al regionalismo del
tratamiento de las informaciones?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, es que la... la distribucion del presupuesto en materia -llamemos- de
local o en materia nacional va en base a los objetivos de las campafas. Si los obje-
tivos de las campafias, su ambito de aplicacion principalmente es un ambito local,
pues hay que contratar soportes locales, y los soportes locales que habra que contra-
tar estaran en relacion a los niveles de audiencia, a los niveles de precio. Los mismos
comentarios que he hecho antes. Y lo mismo respecto a... a lo que es la contratacion
a nivel nacional.

Anivel nacional pues, obviamente, también dependera del objetivo que se... que
se tenga con esas campanas. Si las campanas, al final, el mensaje es un mensaje
que va dirigido al resto de la poblacion, pues esta claro que habra que acudir a cam-
panas... a soportes nacionales, no a soportes locales.

O sea, pero, por tanto, el criterio seria dirigir una campafa a nivel local en base
al mensaje que pretendas lanzar y cual es el tipo de campana, es decir, al publico al
que quieres acudir, y en nacional exactamente igual; y los criterios de asignacion son
siempre los mismos: en base a la audiencia, la cobertura que se tiene y, obviamente,
los perfiles de los soportes y, luego, los precios.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Entiendo que usted es conocedor que hay dos grupos de comunicacion que
acaparaban casi el 50 % del total de la publicidad institucional en la Junta de Castilla
y Ledn sobre el periodo investigado.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Considera que habia un criterio para... para dar esa cuantia en cuanto a la
inversion?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Yo creo que no. Es decir, salvo que sea justificado o tenga algun tipo de justifi-
cacion, que desconozco, no.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

En esta misma Comision de Investigacion el exconsejero de la Presidencia, el
sefor De Santiago-Juarez, argumentd, entre otras cosas, que podia haber un cierto
criterio subjetivo en cuanto a la contratacion, siempre cifiéndose al regionalismo y
tratamiento de la informacién y al personal que podia trabajar en Castilla y Leén
dedicado a cubrir este tipo de informaciones. Pero, ademas, me gustaria afadir que
también en esta Comision de Investigacion el... vaya, secretario de... general de la
Presidencia argumentaba que, si habia esas diferencias, podian achacarse a porque
asi era la ley de mercado. ¢ Qué le parecen estas declaraciones?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Creo que en la primera estamos hablando de dos cosas que son diferentes
y mezclamos otra vez, que es la parte local, que yo podria estar de acuerdo en los
criterios de asignacion a nivel de campafas locales, puesto que al final los sopor-
tes, editoriales locales, necesitan probablemente pues un tipo de ayuda, y entonces,
quizas, esa distribucién pues se... al final puede ir mas alla de los criterios objetivos,
pero siempre prevaleciendo los criterios objetivos de los que he hablado antes; y
la otra parte es... es las campanas a... a nivel nacional, ;no?, y la distribucion que
se hace en las campanas a nivel nacional. Las campanas a nivel nacional, al final,
no... no hay otro criterio que no sea el... los criterios y los puntos sobre los que he
hablado anteriormente. Cualquier variacion pues, al final, es dificil de justificar, por-
que al final la ley de las... basandonos en la ley de mercado, ;qué quiere decir?,
¢ estamos hablando de precios?

Es decir, cuando nosotros entramos en... en discusion de negociacion
pues... pues cada uno tenemos nuestras posiciones en materia de precio, pero la
posicion en materia de precio viene asociada al valor de... del soporte y de la audien-
cia, ¢no? Es decir, yo puedo tener una tarifa, que es el doble de la tarifa de otro
soporte editorial, pero es que también tengo tres veces mas audiencia, ¢no? Enton-
ces, si el valor de mercado es porque al final tengo un precio mayor, pero también
tengo una audiencia mayor, entonces, no me parece una justificacion clara para que
exista una diferencia tan amplia.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Por ejemplo, si nos cefiimos una vez mas a... a la radio, en este caso a... a la
Cadena SER, jconsidera que el reparto de... de la publicidad institucional a... a las
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emisoras de radio ha sido correcto durante el ejercicio dos mil... los ejercicios dos mil
catorce-dos mil diecinueve? Y si... me gustaria que nos trasladara a esta Comision
de Investigacién si conoce otro modelo que sea mas positivo de cara a ese reparto.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

¢,Otro modelo mas positivo de cara a ese reparto a qué se refiere?, jen otra
Comunidad? A ver, sobre la radio no he preparado los datos de la radio, porque
creo que ha venido aqui alguna otra persona a hablar sobre Cadena SER; pero
yo le puedo hablar de lo que es el reparto de la prensa y de E/ Pais, que es el que
conozco y los datos que conozco. Y le he dicho antes que... que los modelos de... de
otras Comunidades Auténomas pues, en mayor o menor medida, son muy simila-
res. Es decir, yo creo que hay una falta de claridad en la asignacion presupuestaria
practicamente en todas las Comunidades, con criterios que yo creo que... pues son
arbitrarios, y... y, bueno, pues esa es la vision que tengo.

O sea, es de cara a lo que son las instituciones publicas, ¢eh?, principalmente,
porque es verdad que hay una diferencia importante en la institucién publica y las ins-
tituciones privadas, donde al final las instituciones privadas pues claramente se rigen
por lo que usted ha comentado antes, que podriamos hablar de leyes del mercado, por
asi decir. Sin embargo, en las instituciones publicas claramente no existe esa medida y
no existe ese... ese nivel de control pues, probablemente, porque no tienen ese criterio
de retorno de la inversién tan claro como lo pueden tener las instituciones privadas.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Nos ha comentado al inicio de su intervencion que no quiere hablar de cifras
concretas -econdmicas-, pero, bueno, sin entrar en datos concretos, como... como
bien le indico, porque al final es una entidad privada y no tiene por qué rendir cuentas
ante esta Comision en cifras, la publicidad institucional, tanto la que se destinaba
a... a su grupo tanto la que se podia contratar anualmente, aunque sea a través
de... de otros intermediarios, ¢suponia un importante y suficiente porcentaje econé-
mico dentro de las cifras de negocio del Grupo PRISA?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

La inversion institucional en el Grupo PRISA supone una parte importante del
negocio, como supone una parte importante en la mayoria de los grupos editoriales.
La inversion que recibe de la Junta de Castilla y Ledén o de la... también de la fun-
dacién, porque aqui hay varias campanas, Y, repito, siempre con caracter nacional,
pues me parece muy baja. Tampoco soy capaz, porque no sé cual es el volumen que
mueve la Junta de Castilla y Ledn en campafias de distribucién nacional. O sea, yo
soy consciente de la cifra que tenemos nosotros, y a mi para una institucion como
la Junta de Castilla y Ledn pues me parece tremendamente baja; pero, claro, tremen-
damente baja si es tremendamente bajo el presupuesto que se hace desde el punto
de vista de campafias nacionales, pues, bueno, habria que ver la relacién, como
le he dicho antes, de cual seria la participacion que corresponde. Por audiencia, la
participacién que corresponde en ocupacién, que se deberia relacionar directamente
con los niveles de inversion, seria el 35 % del presupuesto que se asigna a... a las
campanas de medios nacionales en prensa.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Entonces, claramente el impacto... claramente el impacto sobre la viabilidad
econdémica de un grupo como... como el de usted sin... sin esas partidas de publici-
dad institucional se veria claramente perjudicado.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si, si, claramente. O sea, nosotros al final, que es la misidon comercial nuestra,
es lo que llamamos capitalizar la audiencia de... de nuestros soportes. Con lo cual, en
la medida que uno no capitaliza la audiencia, quiere decir que toda la inversién que
se esta haciendo en generar esa audiencia no... no viene recuperada.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y, claro, con esa arbitrariedad que usted nos argumenta que pudo haber por
parte de la Junta de Castilla y Ledn, me pregunto que si algun argumento implicito
que podia tener la Junta de Castilla y Ledn fuera la linea editorial de cualquier de los
medios con los que trabaja el Grupo PRISA.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Pues podria ser, podria ser.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Considera que el Grupo PRISA trataba las informaciones de manera distinta
a... a grupos editoriales que tuvieran mas inversion?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Yo creo que el Grupo PRISA se diferencia en su posicionamiento respecto al
resto de grupos editoriales. Cada grupo editorial tiene un posicionamiento determi-
nado, y no hablo de posicionamiento solamente en el plano ideoldgico. Creo que
el objetivo de los medios de comunicacion, al final, es la informacién veraz, s no?,
y el tratamiento que se tiene pues, obviamente, va en... va en cuestion de lo que es
el posicionamiento y de lo que es la redaccion de cada uno de los soportes. Pero
fuera de este posicionamiento, llamemos un posicionamiento de producto dentro de
lo que es llamemos el marketing, el Grupo PRISA creo que se caracteriza por... por
ser una marca donde su... su criterio y... y, de alguna forma, sus articulos y su infor-
macién sea una informacion completamente neutra y... y veraz.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢ En algun momento el Grupo PRISA le consta que -entiendo que a usted no,
porque me ha dicho que no era usted el... el enlace directo- tuvo algun tipo de presion
en cuanto al abordaje de la linea editorial de... de los medios que estamos hablando
por parte de la Junta de Castilla y Ledn, o por parte de alguna Consejeria en concreto
o de algun miembro de... de la Junta de Castilla y Le6n?
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EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No, no. No... no conozco que haya una intervencién por parte de... de la Junta
de Castilla y Ledn en... y ningun comentario respecto de la linea editorial de... del
grupo ni... ni en ninguna otra Comunidad con las que tenemos relacion.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Usted conoci6 en el objeto... en el periodo objeto de esta Comision al excon-
sejero de la Presidencia?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

&Y alguien de su departamento tratd con él?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Me imagino que si; me imagino, como le decia antes, que las relaciones institu-
cionales se llevan a cabo desde la direccidn regional, desde la direccién de... comercial
de... de Cadena SER, de... de PRISA Radio, aqui en... en Castilla y Leon.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y ya para finalizar, una pregunta que hago a todos los comparecientes. Me
gustaria saber por qué cree usted que se ha creado esta Comision de Investigacion
en Castillay Leon.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Pues creo que se ha creado pues porque, probablemente, algun medio de
comunicacion se ha quejado de la participacion que recibia, que no correspondia a
los niveles de audiencia y al valor de... de ese grupo editorial. Y entiendo que al final
el objetivo de la misma es establecer unos criterios objetivos para que el reparto de
las inversiones a nivel institucional pues se hagan en... en la medida del valor de los
soportes, ¢no?, que es un poco volver a... a lo que usted comentaba antes, ¢no?,
de lo que son los criterios de mercado. Pues los criterios de mercado, al final, pues
son... son esos, son los puntos que le he comentado antes: como se deberia producir
esa asignacion, muy relacionados con los criterios que sigue, de alguna forma, las
instituciones privadas.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Pues al hilo del... del cierre de su pregunta, quiero hacer una pequena reflexion
ya para acabar mi intervencion, y es que, efectivamente, a este grupo parlamentario,
a Ciudadanos, si que nos importa qué ocurrié en el pasado, qué ocurrié entre el dos
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mil catorce y dos mil diecinueve, pero lo que realmente nos compete ahora mismo y el
objetivo unico de esta Comisién de Investigacion es el futuro; el futuro porque desde
este grupo parlamentario queremos y luchamos por, evidentemente, unos medios
cada vez mas libres y mas independientes, que puedan dar servicio publico a todos
nuestros ciudadanos. Y nos sentimos en la obligacion de garantizar esa libertad e
independencia con una evaluacion, a ser posible, lo mas objetiva.

Y nuestra premisa, como venimos diciendo desde que estamos en este Gobierno
y en este grupo parlamentario, es garantizar esa transparencia de la Administracion
con respecto a la publicidad institucional. Asi que ese es nuestro unico objetivo. Me
gustaria que... trasladarselo. Y muchas gracias por su tono, por sus respuestas, y
espero que sirvan para las conclusiones finales de esta Comisiéon. Muchas gracias.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Gracias a usted, gracias.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Muchas gracias, sefiora Bermejo Santos. Por el Grupo Parlamentario Popular,
tiene la palabra, por un tiempo maximo de treinta minutos, el procurador senor Gar-
cia Nieto.

EL SENOR GARCIANIETO:

Gracias, presidenta. Buenos dias, sefor Mayor. Bienvenido. Por una razén de
orden, que seguramente se base en mi ignorancia, es usted el director general
de PRISA Brand Solutions, responsable de la comercializacion y gestion publicitaria
en Espana del Grupo PRISA, ¢ correcto?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si.

EL SENOR GARCIANIETO:

No, lo digo porque hoy el medio que comparece es El Pais, y lo digo porque
una de las comparecencias pendientes, precisamente, es la del director general,
director comercial, director financiero y auditor del Grupo PRISA, y mi duda, insisto,
por mi ignorancia, es si alguna de esas figuras concuerda con lo que usted es, es
decir, con... con el cargo que usted ostenta.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

¢ Me puede repetir otra vez los... los cargos?

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Perddn, no se le ha grabado.
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EL SENOR GARCIANIETO:

Directorgeneral, director comercial, director financieroy auditordel Grupo PRISA.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Director general del Grupo PRISA no existe, existe un consejero delegado.
Actualmente, hay un consejero delegado uUnico de lo que se llama PRISA Media.
Hay director general de PRISA Radio y no existe todavia la figura de director general
de PRISA Noticias, que es la empresa que agruparia al diario E/ Pais. Hay un director
del periddico, pero... y hay un director general comercial, que en este... del grupo, que
en este momento abandona la compania. Pero PRISA Brand Solutions, que dependeria
de esta direccion general comercial del grupo, ¢ vale? -porque es PRISA Brand Solu-
tions... representa a PRISA Brand Solutions Espafa, porque hay PRISA Brand Solutions
en Latinoamérica-, el maximo responsable soy yo.

Con lo cual, al final, las responsabilidades sobre la gestion de los medios del
grupo... la gestion de los medios del grupo abarca todos los soportes de PRISA
Radio, es decir, todas las cadenas musicales y... y cadena generalista, y los soportes
de PRISA Noticias tanto en papel como en digital, y estamos hablando de E/ Pais, esta-
mos hablando del diario deportivo As, estamos hablando del diario econémico Cinco
Dias y de las revistas con sus... con sus correspondientes soportes digitales. Es decir,
la responsabilidad de la comercializacién de cada uno de esos soportes es nuestra.

EL SENOR GARCIANIETO:

Muy bien. Muchas gracias por su aclaracion. Bueno, le tengo que decir que
con alguna de las cosas que usted ha expresado esta mafiana aqui yo no estoy de
acuerdo, pero, fiel a la postura que mi grupo viene manteniendo en esta Comision,
le voy a hacer dos consideraciones y, evidentemente, mis opiniones las dejo aparte.

La primera consideracion que le quiero hacer es decirle que esta Comision
responde al cumplimiento del punto decimotercero del acuerdo de Gobierno de esta
Comunidad entre el Partido Popular y Ciudadanos, con el fin de conocer y sobre todo
de demostrar, a nuestro entender, que la gestion de la financiacién y los planes de
medios de la Junta de Castilla y Ledn durante este periodo que investigamos, durante
el catorce al diecinueve, para nosotros ha sido impecable, se ha actuado siempre con
absoluta legalidad y con criterios objetivos de reparto, buscando la mayor eficiencia
en la informacion al ciudadano y en la comunicacién de la actividad institucional.

El Grupo Parlamentario Popular no solo no tiene ninguna sospecha del buen
funcionamiento de los planes de medios y de la contratacion de las diferentes cam-
pafias de comunicacion, sino que esta convencido de que las cosas se hacian bien.
Pero no nos negamos a investigar, facilitamos el trabajo para demostrar que la ges-
tion del Gobierno regional en esta materia ha sido impecable.

Nosotros conociamos de antes el buen funcionamiento de la gestion de medios,
pero después de asistir a las comparecencias de los que le han precedido en el turno,
pues tengo que decir que tenemos la tranquilidad y la seguridad de que se actuaba
con escrupuloso respeto a la legalidad vigente, incluso le diria que con mayores instru-
mentos de control de los que exige la ley, que se actuaba con la maxima transparencia
y que siempre se actud con... buscando la equidad y los criterios de maxima eficacia.
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La segunda consideracion que le quiero hacer es dejarle claro que el Grupo
Popular tan solo ha pedido la comparecencia de tres personas: el consejero de Pre-
sidencia, el secretario general de la Consejeria de Presidencia y el director general
de Comunicacion de la Junta de Castilla y Ledn; como ve usted, tres cargos politicos.

En consecuencia, este grupo parlamentario al que represento no ha registrado
ninguna solicitud de comparecencia -ninguna- ante esta Comisién de representantes
o responsables de los medios de comunicacién. Por lo tanto, quiero que le quede
claro que nosotros no hemos pedido su presencia ni la de ningun otro responsable
de medios de comunicacién. Le pueden decir, porque suelen hacerlo, que el Grupo
Popular ha querido sentar solo a algunos medios y no a todos. No es cierto, nosotros
no hemos pedido la presencia de ninguno, solo de tres responsables politicos.

Para nosotros ya han comparecido, por lo tanto, los responsables que tenian
las competencias en materia de comunicacion en el periodo que investigamos, y
de sus comparecencias, le vuelvo a repetir, hemos podido deducir que en materia de
contratacion y de gestion de medios las cosas se hacian bien, algo que ya sabiamos,
Yy que, a la vista de la documentacion que hemos examinado y de los distintos tes-
timonios, hemos podido verificar. Por tanto, nosotros estariamos en condiciones ya
incluso de hacer nuestras conclusiones.

A estas alturas de la Comisién, después de haber visto lo que hemos visto
y oido lo que hemos oido, podemos afirmar dos cosas: que la Junta de Casti-
lla y Ledn no tiene nada que ocultar, que ha actuado con absoluta transparencia,
con equidad, con eficacia y con respeto escrupuloso a la... a la legalidad; y que,
segunda, que para este grupo parlamentario no existe ninguna sospecha ni nin-
guna duda en la actuacion de ningun responsable de los medios de comunicacion
en los distintos procedimientos de adjudicacién y contratacion del servicio publico
que se presta por ustedes.

Creemos en su independencia, en su objetividad, en su integridad, en la liber-
tad de expresion -faltaria mas-, y creemos que la libertad de prensa no debe ser
sometida al control de ningin Parlamento.

Por tanto, por esta razon, porque consideramos que no existe ninguna duda
respecto a su actuacién ni por razones de oportunidad ni por razones de legalidad
en los servicios de comunicacidén que se... que hayan sido requeridos por la Junta
de Castilla y Ledn, estemos o no de acuerdo con las manifestaciones que aqui se
vierten, el Grupo Parlamentario Popular no formulara ninguna pregunta.

Lo que si quiero es agradecerle su presencia de nuevo, agradecerle su trabajo,
agradecerle su colaboracién y, sobre todo, agradecerle su independencia, que para
nosotros es fundamental, la de todos los medios de comunicacion.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Gracias.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Muchas gracias, sefior Garcia Nieto. Por el Grupo Parlamentario Socia-
lista, tiene la palabra, por el tiempo maximo de treinta minutos, la procuradora
sefiora Barcones Sanz.
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LA SENORA BARCONES SANZ:

Gracias, presidenta. Muchas gracias, sefior Mayor Tonda, por asistir a esta
Comision de Investigacion en el Parlamento de Castilla y Ledén, y muchas gracias
a El Pais por haber tenido a bien el comparecer en esta mafana para esclarecer algu-
nas cuestiones referentes a la publicidad institucional de nuestra Comunidad desde
los afios dos mil catorce a dos mil diecinueve. Le habra parecido cuanto menos un
poco extrano el papelén, el sainete, que tenemos aqui. Como usted bien sabe, una
Comision de Investigacion en un Parlamento, y asi lo es en nuestro Parlamento auto-
noémico, es uno de los mecanismos que cuentan con mayor rigor y que, légicamente,
se abre cuando hay sospechas, cuando hay indicios de que ha habido una gestion
que pueda incurrir en corrupcion, en desviacion, en arbitrariedad.

Bueno, como sabrd, en Castilla y Ledn, después de 35 afios de Gobiernos del
Partido Popular, nos llamaban Sicilia y Ledn, y aqui han nacido y han germinado
la mayor parte de las tramas de corrupcién que asolan nuestro pais. Asi que Ciu-
dadanos, el extinto Ciudadanos, que venia a regenerar, pues mas bien ha venido a
tapar y a justificar por qué gobierna con los que han convertido a nuestra tierra, como
bien le digo y llamaban los empresarios a nuestra tierra, Sicilia y Ledn.

Asi que los que han creado la Comision de Investigacion le leen un panfleto y
no le interrogan, pero el Grupo Parlamentario Socialista, que no queria esta Comision
de Investigacién, pero una vez que se ha creado no queda mas remedio, la linea
que ha seguido el Grupo Parlamentario Socialista ha sido la de intentar que nuestra
tierra tenga una ley de publicidad institucional donde se marquen criterios objetivos
en la contratacion de esta publicidad institucional y que, ademas, se haga a través
de una Comision, porque -me imagino que no ha seguido esta Comisién- le cuento:
cuestiones que ya tenemos claras a estas alturas y de las que obra... -esta en nuestro
poder a través de la documentacion que ha sido puesta a nuestra disposicion- obra
en soporte documental, el sistema que aqui regia era que, a través de la Conseje-
ria de Presidencia, el secretario general de Presidencia a principios de afio reunia
a los secretarios generales de las distintas Consejerias y les daba un papel donde
les decia lo que tenia que dar a cada medio de comunicacién. Y luego ya hacian el
traje, luego ya hacian los contratos, hacian las campafas. Pero ese era el sistema
que regia para los medios provinciales y autonémicos.

Tenemos muchas dudas, muchas incertidumbres, con como se hacia la publici-
dad institucional a nivel nacional, pero lo que esta claro a dia de hoy es que en esta
Comunidad sigue habiendo la misma ley, sigue habiendo las mismas directivas, se
siguen dictando las mismas resoluciones, y asi lo puso de manifiesto el exconsejero
de la Presidencia; con lo cual, tenemos el mismo sistema, que nada ha cambiado.
Lo unico que ha cambiado son los millones y millones de publicidad institucional que
estan metiendo mas para compensar a parte de los agraviados.

Acudiendo ya al asunto. La ley, la normativa en Castilla y Ledn tiene marcado
dos tipos de campanfas que se pueden realizar en los medios comunicacion. Por una
parte estan las comerciales, que tienen la finalidad de dar a conocer y promocionar
lugares, productos, eventos, bienes o servicios propios de la Comunidad. Aqui puede
haber prensa autondmica, nacional, internacional, porque el objetivo es acercar al
mayor numero posible de destinatarios tanto de la Comunidad como de fuera de
ella. Y después estan las campafas de comunicacion, que esas ya estan dirigidas a
transmitir informaciones utiles a los ciudadanos, y ahi ya se excluyen...
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LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Perdéneme, sefiora Barcones. Les ruego, por favor, a sus sefiorias... Ya, es
que estamos en la mitad de un interrogatorio, entonces... y celebrando la Comision.
Les ruego, por favor, que guarden silencio.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Si. Por lo tanto, las campanas en las que podia contratar la Junta de Castillay
Ledn con su medio eran las campanas comerciales. Por eso, para nosotros es impor-
tante saber a cuantos lectores, a cuantos ciudadanos es capaz de llegar su medio
de comunicacion para poder evaluar, tener una minima evaluacion del retorno de
la inversion y de la difusion de... de esos productos que se pretendian promocionar
de Castillay Leon.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

El diario E/ Pais tiene una audiencia de 1.000.000 de individuos.

LA SENORA BARCONES SANZ:

¢ El diario El Pais es el medio de prensa escrita que tiene mas audiencia, mas
lectores de nuestro pais?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Por lo tanto, un medio mas que idéneo para promocionar los productos de
Castilla y Ledn, que, como bien dice la ley, hablamos de lugares, productos, even-
tos, bienes o servicios propios de la Comunidad. Usted no queria hablar de cifras,
nosotros si que hemos sacado las cifras. Hemos sacado la de todos los medios de
comunicacion para saber a través de qué Consejeria se contratd con ustedes y por
qué cuantias se hicieron estas contrataciones.

Nos llama la atencion, y voy a empezar por ahi, la Consejeria de Agricultura 'y
Ganaderia, que no contraté con ustedes ni un solo euro, y en Castilla y Ledn tene-
mos no solo la marca Tierra de Sabor, sino que tenemos productos de muchisima
calidad (agricola, ganadera, nuestras carnes, nuestros productos vegetales), y nos
sorprende sobremanera que, fijese, le estoy hablando de -en el periodo inves-
tigado- 11 millones de euros de publicidad institucional y ni un solo céntimo de
promocion en su medio. ¢ Usted sabe o nos podia decir si es que su medio no es
idéneo para promocionar desde el lechazo de Castilla y Ledn a todos nuestros pro-
ductos -que son muy buenos-, pues se me ocurre desde las alubias de La Granja,
los judiones, a cualquier otro producto?
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EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Pues entiendo que, si las campafas son de difusidon nacional, pues El Pais
es un soporte que deberia estar dentro de lo que es la planificacion de la prensa en
papel, porque es el diario de mayor audiencia, indudablemente, con diferencia res-
pecto al resto.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Claro, porque a nosotros lo que nos preocupa y lo que queremos saber es tam-
bién si el dinero se ha gastado, el dinero publico, porque no es el dinero de la Junta
de Castilla y Ledn, es el dinero de todos los castellanos y leoneses, si la gestiéon ha
sido eficaz y eficiente, porque el Partido Popular habla de una gestion impecable.
En esa gestién impecable me imagino que estara con eficacia, eficiencia y con la
maxima reversion del dinero que invertimos, en la medida en que gastamos dinero
para promocionar nuestros productos, que eso tenga una reversioén porque llega al
mayor numero de ciudadanos. Para nosotros resulta inexplicable que, de 11 millones
de euros de publicidad institucional en Agricultura y Ganaderia, no se haya gastado
ni un solo céntimo en el principal o en el medio de comunicacién de prensa escrita
que tiene mas lectores de... de nuestro pais. No sé, ;en alguin momento les die-
ron alguna explicacion, esto les ha pasado, no s€, en otras Comunidades con otros
productos? Porque no hemos encontrado nada en todos los expedientes referentes
a... a esta cuestion, que... que es una cuestién de sentido comun.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No, no se... no se dio ninguna explicacién, pero como no se ha dado tampoco
ninguna explicacion en la mayoria de... de las Comunidades Auténomas donde se
han producido también los mismas... las mismas tipologias de contratacion.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Pues veamos ahora donde si ha habido contrataciones, que ha sido en la Con-
sejeria de Culturay Turismo. Ahi estaran englobados los contratos que tienen también
con la Fundacion Siglo para promocionar nuestros lugares, nuestros eventos, nues-
tro patrimonio. Y aqui si que ha habido contratacion con E/ Pais, pero nos llama la
atencion en relacién con... con la cantidad total que se ha venido contratando. Por
ejemplo, le diré que la Consejeria de Cultura y Turismo a lo largo del periodo investi-
gado ha realizado un gasto de contratacion en publicidad institucional de 18 millones
de euros y hay anos en los que la contratacién con E/ Pais ronda los 30.000, afios en
los que ha habido mas cantidades. Saber un poco, bueno, si le parece proporcionado
en funcion a la difusién que tiene El Pais. Esa seria la primera pregunta.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si usted me esta hablando de que los 18 millones van orientados a campanas
en prensa a nivel nacional, es completamente ridiculo.
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LA SENORA BARCONES SANZ:

El problema es que como han dado tan pocas explicaciones y hay tan poca
claridad, no, no... ninguno de los que ha comparecido y tampoco obra en los expe-
dientes administrativos la parte que se dedica a comunicacién, como le decia, la
parte que se dedica a campanas comerciales, donde ahi si que ya entra la prensa
nacional, y saber cual era el... el objetivo de cada una de estas campanas. Es que
tenemos un problema muy grande en esta Comision de Investigacion, porque, como
usted ve, todo esta bien, la gestion era impecable, pero nadie aclara todas estas
incertidumbres, que, con un minimo de diligencia y de trabajo, uno cuando tiene toda
la documentacion encima de la mesa se lo plantea: cual era el principal objetivo, a
quién nos... cual eran nuestros destinatarios y en funcién a qué criterios se repartio.
¢ Ustedes no saben ni tienen conocimiento de en base a qué criterios se contrataba
o se efectuaban estas contrataciones?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No.

LA SENORA BARCONES SANZ:

¢ Nunca se les hizo tampoco ningun requerimiento de, a través de su medio de
comunicacion, cdmo se podia hacer una mejor promocion de los productos, como les
decia, tanto de lugares, productos, eventos, bienes, servicios propios de la Comuni-
dad? ¢Nunca se les consultd, aunque fuera a través de... de estas agencias de que
se realizaba la... la contratacion? ;Nunca se les pregunté como podria hacerse esa
promocién de estos productos?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No.

LA SENORA BARCONES SANZ:

¢, Tampoco se les ofrecid ni se les preguntd nunca por ningun patrocinio de nin-
gun evento de... de su medio de comunicacion?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si hablamos del... del diario El Pais, no.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Si, porque nos llama la atencion, hemos visto patrocinios de cuantias importan-
tes, patrocinios... que un solo patrocinio superaba lo que un... medios de comunicacion
de ambito autonémico recibian a lo largo de todo el afio. Y tampoco sabemos muy
bien cémo iban los patrocinios. Por eso le pregunto si en algin momento se les ofre-
cid, o ustedes ofrecieron, o tuvieron la posibilidad de participar en los patrocinios de
su medio de comunicacion.
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EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Le digo lo... lo que le he comentado antes, que en el diario El Pais, que yo sepa,
no. ¢ Que puede haberse dado en... en la parte de la radio? Pues es posible. La parte
de radio tiene una actividad a nivel local, bueno, a nivel local, directamente con las
Comunidades, donde si que existe una relacién desde el punto de vista pues del for-
mato patrocinio, jornadas, eventos, etcétera, etcétera, pero lo desconozco.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Si.Anosotros nos interesa que... por eso es lacomparecencia-de la Cadena SER
ya... ya hablamos en su momento y tendremos tiempo de... de volver a hablar-, mas
de... del diario E/ Pais y de lo que son las contrataciones con la prensa a nivel nacio-
nal y esas incertidumbres que surgen. Claro, uno se plantea: si estamos hablando
con el periddico de prensa escrita que tiene mayor difusién, mayor capacidad de
llegar a la ciudadania, y por parte de la Junta de Castilla y Ledn lo que se quiere es
vender los productos de nuestra Comunidad, parece que es un medio idéneo. Pero
le voy a preguntar otra cuestion, y es si ustedes tienen... §a cuantos ciudadanos de
Castilla y Ledn llegan con sus publicaciones?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Nosotros llegamos a 69.000 ciudadanos como Paijs, soporte El Pais, en Cas-
tilla y Leon.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Si. Por lo tanto, cumpliriamos ese doble objetivo, tanto a nivel autondmico lle-
gar a un importante niumero de ciudadanos, con todas estas campafias para dar a
conocer y para promocionar, como en el ambito nacional, posicionandolo en el prin-
cipal medio de... a nivel nacional.

Yo no sé -en el reparto que ahora le voy a decir- si a usted le parece, aunque
sea una valoracién un tanto subjetiva, porque hay muchos factores que no podemos
conocer, si esa contratacion usted la denominaria eficaz y eficiente cuando estamos
hablando, del entorno del periodo investigado, de una contratacién con su medio en
torno a los 450.000 euros, cuando se ha invertido en contratar publicidad institucional
por encima de los 80 millones de euros.  Qué consideracion le merece?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Vuelvo a repetir un poco, asociado a una pregunta anterior: si los 80 millones al
final esta orientado a... a campanfas nacionales, pues esta claro que es ridiculo. Pero,
claro, de los 80 millones, que no estaran todos asociados a campafas nacionales,
pues no sé, cualquier volumen inferior en campafas nacionales, salvo que sean muy
inferior de estos 80 millones, pues resulta ridicula la cifra de 450.000 euros.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Si. Cambiando un poco de tema, en Castilla y Ledn, el actual vicepresidente, que
venia regenerar nuestra tierra, decia: “Sin la libertad real de los medios no tendremos
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una Comunidad libre”. ¢ A usted le consta o... 0 sabe si en Castilla y Ledn antes vivia-
mos en una tierra donde no habia libertad de prensa, en lo que concierne a su medio?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No. Yo creo que... vamos, creo que hay libertad de prensa en todo... en todo
el territorio nacional. No me consta a mi, como persona que ha trabajado desde
hace muchos afios en medios de comunicacion, no solamente en la parte de prensa,
que exista cualquier tipo de traba a... a la libertad de expresion y a la libertad de... de
comunicacion.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Pues decia también quien es vicepresidente de esta Comunidad, sobre el
estado de salud de la comunicacién en nuestra Comunidad, que el apoyo tiene que
ser objetivo, medible, evaluable, con criterios objetivos -desconociendo que estamos
hablando de contratacion publica; esto no es ningun tipo de apoyo, sino contratacion-,
pero decia a renglén seguido que no puede ser arbitrario, opaco y no transparente.
¢ A usted le consta que esto sea o0 haya sido asi en relacién a su medio?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, desde luego, yo no encuentro relacion a... a las cifras que usted me
comenta con las cifras que hemos recibido. O sea, eso esta claro. No sé cual es la
justificacion que existe en esas grandes diferencias.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Y acabo con estas afirmaciones. Decia que es un hecho comprobable que
se ha tratado de manera diferente en funcién del grado de relaciéon con uno u otro
medio. ¢, Usted cree que estas cuestiones que... que se pueden adolecer en cuanto
a la arbitrariedad viene... puede venir motivada por la relacion o con la linea editorial
de los medios?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Mire, no lo sé. No... no creo que... que sea yo quién tenga que juzgar eso. O
sea, al final lo que si que juzgo es que la participacion que corresponde a un soporte
como E/ Pais pues no esta siendo la que deberia ser en la medida del valor que tiene
el soporte. Y eso es simplemente lo que puedo constatar. Luego, lo que pueda haber
detras, que, repito, son justificaciones que desconozco y que entiendo que es lo que
tendria aclarar esta Comision, pues no le puedo decir nada.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Claro, el problema es que llevamos ya la Comision de Investigacion bastante
avanzada, esta claro que de manera escrita en Castilla y Ledn no existen criterios
objetivos de reparto, porque tanto la ley como las directrices generales lo que dicen
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es quién puede contratar con la Junta de Castilla y Ledn, pero no cuéles son los
criterios objetivos para esa contratacion y para que ese reparto sea objetivo. ¢ Usted
cree que con una norma que clarificara objetivamente todos esos criterios de reparto
se podria subsanar toda esta, cuanto menos, incertidumbre que rodea a todas estas
cuestiones que estamos hablando?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Si. Si que creo que seria necesario hacerlo asi y lo aclararia, seguramente;
que por lo menos mejoraria lo que es la contratacién que se establece, a juicio de la
valoracion que puedo hacer sobre la contratacion de... de nuestro soporte, en este
caso El Pais.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Nosotros en nuestra propuesta de ley también hablabamos de la creacion de
una comision de publicidad institucional, que... que ya existia anteriormente y que
se anulo, donde, aparte de la Junta de Castilla y Leén, también estaba representado
el... el sector, para evitar que se volvieran a hacer estos trajes a medida y estos repar-
tos a priori. ¢ Usted cree que es conveniente que esté también el sector en ese... en
ese organo para ajustar los criterios objetivos al reparto real?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Perdone, no... no he entendido bien la pregunta. Si el... si creo que debe-
ria... ¢ los grupos editoriales deberian participar, se refiere usted?

LA SENORA BARCONES SANZ:

El sistema propuesto en Castilla y Leén es que haya una representacion para
ajustar, es decir, en esa comision de publicidad institucional, para que no esté solo la
Junta de Castilla y Ledn y evitar que vuelva a haber esos trajes a medida, y que con
el establecimiento de criterios objetivos al final eso sea una cuestion, por decirlo de
alguna manera, matematica. El reparto se tiene que someter a esos criterios objeti-
vos, pero si que con la participaciéon del sector poder hacer una periodicidad de las
campanas. Por ejemplo, le cuento: este afo en Castilla y Ledn, en el mes de diciem-
bre, en un fin de semana se llegaron a acumular hasta ocho campanas de publicidad
institucional de la Junta de Castilla y Ledn en el mismo fin de semana. Es decir, para
corregir todos esos errores que se han perpetuado en esta Comunidad de criterios
objetivos, pero también de planificacion.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Cuando usted me habla de sector, me habla del sector de los... publicitario.

LA SENORA BARCONES SANZ:

De los medios.
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EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, a ver, es que yo creo que la labor... la labor de... de asignacién, de
alguna forma, de... de campanas en base a los objetivos que... que tenga la Junta,
0 como cualquier otro anunciante, es algo que... que debe estar asesorado por téc-
nicos, y los técnicos son expertos en publicidad, en publicidad institucional y en
publicidad comercial. Los medios de comunicacion, al final, nosotros vendemos los
espacios publicitarios que nos compran, intentando, como le he dicho antes, pues
que se adecue la participacion que nos dan... que se adecue a la que debe ser en
base a nuestras audiencias, este es nuestro objetivo. Obviamente, los medios de
comunicacion somos parte, digamos, muy interesada en que se asigne una parti-
cipacion mayor incluso a la que nos corresponderia. Con lo cual, yo creo que tiene
que existir un érgano neutro basado en... en técnicos, técnicos publicitarios, técnicos
de... de planificacion de medios, que son los que deberian ayudar en esta distribucion
de las campanas, uno, para que no se concentrasen, si no es el caso de la concen-
tracion, porque se pueden concentrar perfectamente, pero para que se distribuyan en
la medida de los objetivos que pretenden a la hora de comunicar cada una de ellas,
¢,no?; y la asignacion que se deberia realizar.

LA SENORA BARCONES SANZ:

¢ A usted le parece una anomalia en la gestion de la publicidad institucional que
los medios no conozcan lo que recibian el resto de medios ni los criterios por los que
estaban percibiendo esas cantidades?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

O sea, ¢,que no... que no conociésemos lo que recibian el resto de los medios?
¢ Si es una anomalia? No considero que sea una anomalia. O sea, al final, yo no
considero que el conocimiento por parte de... de un medio de comunicacion de la
asignacion que se esta produciendo a los otros, de manera oficial, no considero eso
una anomalia, es lo que se produce. Desde luego, ayudaria bastante a la transparen-
cia el que se supiese. O sea, si... no es la practica habitual en... en la distribucion de
los presupuestos a nivel... a nivel publico, entiendo, ¢no?

Yo creo que, al final, tiene que haber un conocimiento de cual es la distribucion
que se hace a cada uno de los medios y... y le correspondera a quien sea, dentro
del organismo correspondiente, dentro del... pues el Gobierno o... o quien sea, ¢,no?,
le correspondera ver si, efectivamente, esa distribucion es correcta en base a unos
criterios objetivos.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Y el hecho de que se conozcan los criterios por los que contratan contigo y la
cantidad que contratan... porque todos los comparecientes que han pasado por aqui
nadie sabe, en concreto, por qué percibia la cantidad que percibia y no otra; es decir,
cudles eran los criterios por los que se contrataba con su medio. 4 Ustedes, respecto
a su medio, cuando contraté la Junta de Castilla y Ledn supieron en algiin momento
cual era el criterio por el que estaban contratando con ustedes?
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EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, teniamos el conocimiento de algo que... que podia ser muy distinto de
la realidad. Y estoy completamente de acuerdo que lo ideal seria que tuviésemos
conocimiento todos de la partida presupuestaria que se estda moviendo y de la asig-
nacion que se va a producir. Yo no le digo que yo sea consciente de la asignacion
que se... que va a recibir El Mundo, porque no necesito saberlo, pero si deberia ser
consciente de la participacion que me corresponde para que la pudiese asociar a mi
verdadero valor. En la prensa esto es algo que... que es poco transparente, 4no?,
0... 0 es poco transparente en la medida de la... de la parte de inversion institucional.
En las televisiones, por ejemplo, como hay un... como hay un seguimiento exhaus-
tivo, porque la tecnologia lo favorece, son muy conscientes de las participaciones
que reciben unos canales de televisidn y otros, incluso en... de campanias institucio-
nales. Y a la hora de la contratacion pues es mucho mas transparente de la que se
produce con la contratacion de la prensa, por ejemplo, a nivel institucional, e incluso
a nivel también de entidades privadas, ¢ eh? O sea, que eso en la prensa quiza sea
un poco atipico.

Todo lo que favorezca la transparencia y el conocimiento de los presupuestos
asignados a campanfas y la participacidon que corresponde a un soporte y otro va en
via del mejor funcionamiento de las propias campanas y de la transparencia.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Claro, es que, coincidiendo con esto ultimo que dice, en Castilla y Ledn se
han mezclado y se han juntado dos cosas que eran necesaria: uno, la opacidad,
que nadie supiera lo que estaba percibiendo o contratando el de al lado; y la falta de
criterios objetivos. Y la conjuncion de esas dos circunstancias ha llevado a un sis-
tema que, como minimo, a su... adolece de una absoluta discrecionalidad a la hora
de ejecutar la contratacion de la publicidad institucional y, por lo tanto, del propio y
necesario control de que estas contratando y que estas invirtiendo en los medios
donde te pueden ayudar a cumplir tu objetivo final, porque al final la ley lo que dice
respecto a su medio, que hablariamos de campafas comerciales, es que el objetivo
es acercarse al mayor numero posible de destinatarios, tanto de la Comunidad como
de fuera de ella.

Como es posible que podamos ejercer un control y saber si estamos cum-
pliendo el objetivo cuando no estamos partiendo de datos objetivos de que con su
medio llego a 1.000.000 de ciudadanos a los que les estoy vendiendo el acueducto
de Segovia, les estoy vendiendo las maravillas de Salamanca, les estoy vendiendo
nuestro producto, ;eh?, porque queremos atraerle; o que, ademas, estoy consi-
guiendo llegar a 70.000 vecinos de Castilla y Ledn, que consigo ese doble efecto.

Pero cédmo es posible controlar y gestionar, desde lo publico, el dinero publico y
la efectividad de ese dinero cuando estamos ante un sistema donde ni ellos mismos
son capaces de dar una explicacion de por qué las cosas se hacian de una manera
y no de otra. Y, ademas, donde, con la documentacién encima de la mesa, las canti-
dades no coinciden, porque por mil veces que lo veamos jamas entenderemos como
es posible que los excelentes productos, la materia prima de Castilla y Ledn en la
agricultura y la ganaderia, en el principal periddico -por su tirada- de nuestro pais,
no se haya invertido ni un solo euro. O por qué las cantidades que se han invertido
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en cultura y turismo estan tan alejadas de los totales. Porque ese es nuestro objetivo
final: el mejor empleo y destino del dinero publico. Cémo es posible con un sistema
absolutamente opaco y con falta de criterios objetivos de llevar ese debido control
que se debe llevar del dinero publico.

No sé qué valoracién le merece esta cuestion, si... si es posible hacerlo de
alguna manera si no es en base a estos criterios.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Yo creo que lo he dicho claramente, o sea, yo creo que la distribucién de las
campafias publicitarias debe ser un criterio técnico, y el criterio técnico mas claro,
que es el criterio que se utiliza, como hacia referencia... como hacian referencia
antes por parte de... creo de Ciudadanos, es el criterio de mercado, ¢,no? Llamamos
el criterio de mercado, es el valor de las audiencias de los soportes, y las cantidades
invertidas deberian ir asociadas al beneficio que produce para la Junta de Castilla,
que es el anunciante, esas campafnas. Por lo tanto, asociado a la audiencia y a la
cobertura que alcanzan en los soportes que contratan. Y ese deberia ser los princi-
pales criterios de asignacion.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Voy a acabar con dos preguntas. Una, es una valoracion, pero si tiene a bien
contestarmela, ¢,no crees que... no cree que es peligroso para esta libertad de prensa
de la que habla el vicepresidente de la Junta de Castillay Ledn y regenerador maximo
de nuestra tierra que la prensa, que algunos medios tengan casi como unico apoyo la
inversion institucional, como ocurre en algunos sitios en Castilla y Leén?

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, le he... lo he comentado también antes. No me corresponde a mi hacer
una valoracion sobre este tema. Yo entiendo que... que puede existir al final un cri-
terio asociado a... al empresariado editorial local y... y, bueno, y ahi no... no puedo
entrar porque no lo sé. Yo sigo manteniendo que toda la distribucion o... o la distribu-
cion de los presupuestos, tanto a nivel local como a nivel nacional, deberia regir un
criterio principal, que es el alcance, la audiencia, al publico al que se quiere llegar.
Luego, obviamente, habra unas connotaciones correctoras, incluso en... en nacional,
y probablemente mas con unos criterios relacionados pues con... con las propias
empresas y grupos editoriales locales que, probablemente, pues pueden hacer variar,
pero, desde luego, no cambiar radicalmente un planteamiento de planificacion fuera
de lo que son los criterios objetivos.

LA SENORA BARCONES SANZ:

Y ya para finalizar, y casi perdbneme por adelantado si la pregunta es hasta un
poco impertinente, con casi 70.000 lectores en Castilla y Ledn sabemos que... que
su grupo, el Grupo PRISA, tuvo un periddico en nuestra Comunidad, E/ Dia de Valla-
dolid, vistos los datos, no sabemos si fue una parte importante para dejar de operar
ese distinto apoyo institucional. Antes le hablaba de... del apoyo a medios que casi
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dependen de la publicidad institucional de la Junta, en contraprestacion otros que han
recibido muy poco apoyo institucional, pero no sabemos, y con eso quiero acabar, que
también seria algo muy positivo para nuestra Comunidad, si en algdn momento con
un sistema de publicidad institucional objetivo, medible, cuantificable, viendo la gran
tirada y difusion que tiene su periddico en nuestra Comunidad, si en algin momento
con ese sistema objetivo valorarian una edicién de E/ Pais de Castilla y Ledn, como
tienen en otras Comunidades Autbnomas. Acabo con esta pregunta.

Acabo dandole las gracias, porque para nuestro grupo era importante entender
también algunas cuestiones de cémo se ha hecho la publicidad institucional con los
medios nacionales, porque con la documentacién, con la informaciéon que tenemos
encima de la mesa, hay cuestiones que... que quedan sin respuesta. Nosotros segui-
remos sin entender, con 80 millones de publicidad institucional, cdmo en los medios
nacionales de mayor difusiéon, de mayor tirada, no hemos promocionado nuestros
productos, no hemos promocionado pues todo ese valor que tiene Castilla y Ledn y
que, desde luego, también es importante en nuestra lucha contra la despoblacion que
nos conozcan, que conozcan todo lo bueno que tenemos, que consuman productos
de Castilla y Ledn, que consuman el turismo de interior, ese turismo de calidad que
vende nuestra Comunidad Auténoma y, desde luego, que por parte de nuestro grupo
consideramos que su medio es un medio mas que optimo y no entendemos cémo el
reparto ha sido asi.

Finalizo, le doy las gracias y le emplazo, si tiene a bien, a que me conteste
esta pregunta, porque, desde luego, que con 70.000 lectores cada dia estamos con-
vencidos que, con un sistema de publicidad objetivo, para Castilla y Ledn seria una
buena noticia volver a tener una delegacién de su periédico en nuestra Comunidad
Autéonoma. Muchas gracias.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

Bueno, gracias. Gracias a ustedes. A ver, yo respondo a lo que me comenta.
Yo creo que... que la pérdida del posicionamiento local de la prensa escrita, prensa
papel, perdon, por parte del Grupo PRISA, el... no el abandono, ¢no?, sino si el... la
no inversion en el ambito local es de otra indole fuera de lo que es la asignacion pre-
supuestaria que podian recibir o no, ¢no?, si fuese mas o menos arbitraria, porque
el abandono a nivel local de esa posicion es... es un criterio empresarial, y es tanto
asi que no se ha hecho solamente aqui, sino que se ha hecho en el resto de las
Comunidades practicamente, donde al final creo que gobiernan indistintamente unos
y otros, ¢,no?

Yo creo que es una asignatura pendiente para el Grupo PRISA, que, de hecho,
es algo que estamos pensando en volver a abordar. Lo que esta claro es que la parte
de soporte del papel es una parte... es practicamente ya muy... muy baja en el mer-
cado, ¢no?, es decir, la... el papel practicamente desaparece, es decir, queda unas
cantidades que no quiero llamarlas residuales, pero si nada comparado con lo que
se tenia antafo, ¢ no?, y ahora pues la comunicacion es una comunicacion digital.

Con lo cual, lo que si que estamos valorando es, conjuntamente con... con las
posiciones que nosotros tenemos a nivel local de nuestras emisoras de radio, que
tenemos una fortaleza importante desde el punto de vista de... de emisién de mensajes
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de comunicacién, es decir, de mensajes periodisticos, la posibilidad de trabajar con-
juntamente para crear ediciones locales digitales, ¢no?, pero eso es un proyecto que
tenemos ya desde hace algun tiempo y que estamos valorando y que yo creo que
puede ser una buena oportunidad, y que daria también oportunidad para canalizar
todas estas inversiones a nivel local, de las cuales nosotros ahora, con 70.000 lec-
tores en... en Castilla y Ledn, no somos capaces de absorber, puesto que al final,
y permitame la expresién, en una campafa local comprar un soporte nacional, por
muchos... por muchos lectores que pueda tener a nivel local, pues al final se esta
pagando una tarifa sobre un valor nacional, sno?, que en este caso es 1.000.000 de
lectores, ¢n0?, 0 sea, es decir, el precio esta asociado al millén de lectores. Seria matar
moscas, si, a cafionazos, ¢,no?

Entonces, por eso, precisamente, creemos que tenemos que pasar a encontrar
esa posibilidad de inversiones locales a través de un soporte de comunicacion digital,
que es ahora quizas la forma mas facil que podemos tener y, desde el punto de vista
de inversion, la mas rentable, no? Y es algo que no descartamos y, es mas, que
estamos valorando.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Muchas gracias, sefiora Barcones Sanz. Muchas gracias, sefior Mayor Tonda.
Aunque ya nos ha manifestado ahora en estos ultimos minutos su opinion profesio-
nal, si quiere, para cerrar la sesion, tiene la palabra, por un tiempo maximo de diez
minutos, si desea manifestar algo mas.

EL DIRECTOR GENERAL DE PRISA BRAND SOLUTIONS (SENOR MAYOR
TONDA):

No, no. No, creo que he dicho todo lo que tenia que decir y, al final, es un poco
intentar ayudar a... en la clarificacion de... de la situacion que se produce aqui, como
se produce también en... en otras Comunidades.

LA PRESIDENTA (SENORA RUBIO MARTIN):

Finalizada la comparecencia, despedimos al sefior compareciente, reiterandole
nuestro agradecimiento por su valiosa aportacién a los trabajos de esta Comision.

Se levanta la sesion.

[Se levanta la sesibn a las trece horas cincuenta minutos].
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